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Введение
Актуальность темы настоящего исследования определяется следующими теоретическими положениями.

В рыночной экономики основой экономического развития предприятия является прибыль, которая считается важнейшим показателем эффективности работы предприятия, источником его жизнедеятельности. Рост прибыли создает финансовую основу для осуществления расширенного воспроизводства предприятия и удовлетворения социальных и материальных потребностей учредителей и работников. За счет прибыли выполняются обязательства предприятия перед бюджетом, банками и другими организациями.

Прибыль - это часть чистого дохода, который непосредственно получают предприятия после реализации продукции как вознаграждение за вложенный капитал и риск предпринимательской деятельности. За счет прибыли формируется прирост суммы собственного капитала (чистых активов), являющийся финансовым результатом деятельности предприятия. 

От финансового результата предприятия зависит его дальнейшее развитие, расширение производственной базы, научно-техническое и социальное развитие, материальное стимулирование работников, возможность получения дивидендов. Но предприятию необходимо не только получить прибыль, но и в условиях российской налоговой системы, обусловленной ее чрезвычайной фискальной направленностью, суметь оптимизировать налоги, одним из которых является налог на прибыль, занимающий значительную часть в общей сумме налогов уплачиваемых предприятием.

Эффективность функционирования предприятия зависит не только от размера получаемой прибыли, но и от характера ее распределения и использования. Для повышения эффективности производства очень важно, чтобы при распределении прибыли была достигнута оптимальность в удовлетворении интересов государства, предприятия и работников с помощью принятия рациональных управленческих решений.

Вследствие всего вышерассмотренного формирование и использование прибыли на предприятии в современных условиях чрезвычайно актуально. 

Целью данного исследования является рассмотрение системы формирования и использования прибыли на предприятии и разработка рекомендаций по ее совершенствованию. 
В соответствии с поставленной целью был сформулирован следующий круг задач:

- изучить теоретические аспекты формирования и использования прибыли предприятия;

- проанализировать финансовое состояние предприятия ООО «Рим»;

- рассмотреть систему формирования и использования прибыли на предприятии ООО «Рим»;

- выявить факторы, влияющие на изменение размера прибыли на предприятии;

- разработать мероприятия по совершенствованию системы формирования и использования прибыли на анализируемом предприятии.
Объектом исследования является предприятие ООО «Рим». 
Предметом исследования является система формирования и использования прибыли.
          Методологическую основу исследования составляют общенаучные методы познания: диалектический, логический, изучения документов, метод системно​го подхода.

          Структура дипломной работы состоит из введения, трех глав, заключения, библиографического списка и приложений.
Глава 1. Теоретические аспекты формирования и использования прибыли предприятия

1.1. Содержание и функции прибыли как экономической категории

В условиях рыночной экономики главную роль в системе экономических показателей играет прибыль. Экономическая сущность прибыли является одной из сложных и дискуссионных проблем в современной экономической теории.  Более того, некоторые авторы в своих работах утверждают, что  «понятие прибыли - это, пожалуй, самое сложное и даже трагическое понятие в экономической науке» [10, с. 167].

В современных учебниках Запада по  рыночной экономике понятие «прибыль» трактуется просто как разница между доходом товаропроизводителей и издержками производства без анализа  ее сущности и происхождения. В политической экономии социализма, понятие «прибыль» вообще было исключено, так как в социалистическом обществе не было эксплуататоров, а значит и прибыли. 
Прибыль - это особый систематически воспроизводимый ресурс организации, цель осуществления бизнеса, основной источник развития и роста рыночной стоимости организации; индикатор кредитоспособности и конкурентоспособности организации; гарантия выполнения организацией своих обязательств перед государством, источник удовлетворения социальных потребностей общества [13, с. 48].

Прибыль представляет собой конечный финансовый результат, характеризующий производственно-хозяйственную деятельность всего предприятия, то есть составляет основу экономического развития предприятия. Рост прибыли создает финансовую основу для самофинансирования деятельности предприятия, осуществляя расширенное воспроизводство. За счет нее выполняется часть обязательств перед бюджетом, банками и другими предприятиями. Таким образом, прибыль становится важнейшей для оценки производственной и финансовой деятельности предприятия. Она характеризует сметы его деловой активности и финансовое благополучие.  

Вместе с тем прибыль представляет собой сложную экономическую категорию, к определению которой в научной литературе имеется несколько подходов. В соответствии с экономическим подходом прибыль есть прирост (уменьшение) капитала собственников, имевший место в отчетном периоде. Тем самым прибыль можно исчислить либо на основе динамики рыночных оценок капитала, либо по данным баланса на начало и конец отчетного периода. Однако количественная оценка прибыли при таком подходе весьма условна. Это касается как субъективности идентификации исходной базы для расчета, так и того, какие изменения собственного капитала можно считать элементами прибыли.

Более обоснованным и реалистичным представляется бухгалтерский подход к определению прибыли. В соответствии с ним прибыль (убыток) есть положительная (отрицательная) разница между доходами коммерческой организации, понимаемая как приращение совокупной стоимостной оценки ее активов, сопровождающееся увеличением капитала собственников, е ее расходами, понимаемыми как снижение совокупной стоимости оценки ее активов, сопровождающееся уменьшением капитала собственников.

В данном случае четко идентифицируются элементы прибыли, т.е. виды доходов и расходов, и ведется их обособленный учет. Кроме того, бухгалтерский подход признает доход как прибыль только после его реализации, в то время как экономический подход не делает различия между реализованными и нереализованными доходами.

Таким образом, прибыль как экономическая категория отражает чистый доход, созданный в процессе предпринимательской деятельности [14, с. 50].

В бухгалтерской и финансовой литературе выделяют понятие «финансовый результат», представляет собой прирост (уменьшение) капитала организации, образовавшийся в ходе ее предпринимательской и иной деятельности за этот период. Финансовый результат деятельности организации – прибыль (убыток) за отчетный период – представляет собой, по существу, разницу между доходами и расходами.

Как известно, доходами считаются увеличение экономических выгод в течение отчетного периода или уменьшение обязательств, которые приводят к увеличению капитала, отличного от вкладов собственников. Доходы включают такие статьи, как выручка от продажи продукции, товаров, работ, услуг, проценты и дивиденды к получению, роялти и т.п., а также прочие доходы (поступления от продажи списываемых объектов основных средств и других активов; нереализованная прибыль, полученная вследствие переоценки ценных бумаг, и др.).

Расходами считаются уменьшение экономических выгод в течение отчетного периода или возникновение обязательств, которые приводят к уменьшению капитала, кроме изменений, обусловленных изъятиями по решению собственников. Расходы включают такие статьи, как затраты на производство проданной продукции (товаров, работ, услуг) с учетом затрат на оплату труда работников, амортизационных отчислений, управленческих и коммерческих расходов, а также потерь (убыток от продажи и иных случаев списания объектов основных средств и других активов, изменений валютных курсов и др.).

Прибыль характеризует экономический эффект, полученный в результате деятельности организации, т.е. прибыль, является измерителем или мерой эффективности общественного производства. По прибыли определяется рентабельность собственных и заемный средств, основных средств, авансированного капитала и каждой акции. Именно прибыль и рентабельность являются основными индикаторами эффективной финансово-хозяйственной деятельности предприятия [31, с. 167].

Для целей формирования организацией финансовых результатов от обычных видов деятельности определяется себестоимость проданных товаров, продукции, работ, услуг. Себестоимость формируется на базе расходов по обычным видам деятельности, признанных как в отчетном, так и в предыдущие отчетные периоды, и переходящих расходов, имеющих отношение к получению доходов в последующие отчетные периоды, с учетом корректировок, зависящих от особенностей производства продукции, выполнения работ и оказания услуг и их продажи, а также продажи (перепродажи) товаров. При этом коммерческие и управленческие расходы могут признаваться в себестоимости проданных товаров, работ, услуг полностью в отчетном году их признания в качестве расходов по обычным видам деятельности.    

Финансовый результат отражает изменение собственного капитала за определенный период в результате производственно-финансовой деятельности организации.

В процессе производственно-хозяйственной деятельности предприятие создает добавленную стоимость, включающую в себя затраты живого труда и накопления. Прибылью может считаться только та часть добавленной стоимости, которая создана в результате реализации продукции (товаров), выполнения работ, оказания услуг. Реализация других активов, поступления от внереализационных операций и прочее формируют доход. Такой подход требует новой концепции налогообложения, заключающейся в раздельном налогообложении прибыли и дохода [26, с. 212].

Для большинства предприятий основной источник прибыли связан с его производственной и предпринимательской деятельностью. Эффективность его использования зависит от знания конъюнктуры рынка и умения адаптировать развитие производства к постоянно меняющейся конъюнктуре. Величина прибыли зависит от правильности выбора производственного профиля предприятия по выпуску продукции (выбор продуктов, пользующихся стабильным или высоким спросом); от создания конкурентоспособных условий продажи своих товаров и оказания услуг (цена, сроки поставки, обслуживание покупателей, послепродажное обслуживание и т.д.); от объемов производства (чем больше объем производства, тем больше масса прибыли); от снижения издержек производства.

Кроме производственной и предпринимательской деятельности источником образования прибыли предприятия может быть его монопольное положение по выпуску той или иной продукции или уникальности продукта. Этот источник поддерживается за счет постоянного совершенствования технологии, обновления выпускаемой продукции, обеспечения ее конкурентоспособности. Как важнейшая категория рыночных отношений прибыль выполняет определенные функции [20, c. 34].
1. Стимулирующая функция прибыли проявляется в том, что прибыль позволяет получать не только личный доход акционерам компании, связанный с выплатой дивидендов, но и создает возможности для наращивания капитала, а соответственно и увеличения объема производства, роста сегмента рынка, на котором действует организация, возможность выхода на новые рынки сбыта и т.п. Прибыль является основным внутренним источником формирования финансовых ресурсов организации, обеспечивающих ее развитие. При этом в отличие от других внутренних источников формирования финансовых ресурсов организации прибыль является постоянно воспроизводимым источником, и ее воспроизводство в успешных условиях хозяйствования осуществляется на расширенной основе.

 2. Социальная функция прибыли состоит в том, что она выступает источником формирования бюджетов различных уровней, поступая в них в виде налогов и наряду с другими доходными поступлениями используется для финансирования общественных потребностей, обеспечения выполнения государством своих функций, для реализации государственных инвестиционных, производственных, научно-технических и других программ. Социальная функция прибыли проявляется и в том, что она служит источником внешней благотворительной деятельности организации, направленной на финансирование социальной сферы, оказание материальной помощи отдельным категориям граждан. 

Рост прибыли определяет рост потенциальных возможностей предприятия, повышает степень его деловой активности, создает финансовую базу для самофинансирования, расширенного воспроизводства, ре​шения проблем социальных и материальных потребностей трудовых коллективов. Она позволяет осуществлять капитальные вложения в производство (тем самым, расширяя и обновляя его), внедрять нововведе​ния, решать социальные проблемы на предприятии, финансировать ме​роприятия по его научно-техническому развитию. Помимо этого, при​быль является важным фактором в оценке потенциальным инвестором возможностей компании, служит показателем эффективного использо​вания ресурсов, т. е. необходима для оценки деятельности фирмы и ее возможностей в будущем.

Поддержание необходимого уровня прибыльности – объективная закономерность нормального функционирования организации в рыночной экономике. Систематическая нехватка прибыли, и ее неудовлетворительная динамика свидетельствуют о неэффективности бизнеса.

1.2. Виды прибыли и методы ее определения

В процессе изучения сущности прибыли, используют различные ее виды, которые можно классифицировать по-разному. Наиболее распространенной классификацией, по мнению Шеремета А.Д., является следующая [30, с. 248]:

1. По видам хозяйственной деятельности различают:

- прибыль от основной (операционной) деятельности;

- прибыль от инвестиционной деятельности;

- прибыль от финансовой деятельности.

          2. По составу включаемых элементов различают:

- маржинальную (валовую) прибыль – это разность между выручкой (нетто) и прямыми производственными затратами по реализованной продукции;

- общий финансовый результат отчетного периода до выплаты процентов и налогов, который часто называют брутто-прибыль. Она включает финансовые результаты от операционной, финансовой и инвестиционной деятельности, внереализационные и чрезвычайные доходы и расходы (до выплаты процентов и налогов). Брутто-прибыль характеризует финансовый результат, заработанный предприятием для всех заинтересованных сторон (государства, кредиторов, собственников, персонала);

- прибыль до налогообложения – это результат после выплаты процентов по кредитам;

- чистая прибыль – эта сумма прибыли, которая остается в распоряжении предприятия после уплаты всех налогов, экономических санкций и прочих обязательных отчислений.
3. В зависимости от характера деятельности предприятия выделяют:

- прибыль от обычной (операционной) деятельности;

- прибыль от чрезвычайных ситуаций, необычных для данного предприятия.

4. По характеру налогообложения различают:

- налогооблагаемую прибыль;

- не облагаемую налогом (льготируемую) прибыль в соответствии с налоговым законодательством, которое периодически пересматривается.

5. По степени учета инфляционного фактора различают:

- номинальную прибыль;

- реальную прибыль, скорректированную на темп инфляции в отчетном периоде.

6. По экономическому содержанию прибыль делится на:

- бухгалтерскую прибыль, которая определяется как разность между доходами и текущими явными затратами, отраженными в системе бухгалтерских счетов. Однако бухгалтерская прибыль неполно характеризует эффект от предпринимательской деятельности;

- экономическую прибыль, которая отличается от бухгалтерской тем, что при расчете ее величины учитывают не только явные затраты, но и неявные, не отражаемые в бухгалтерском учете.

Перечисленные выше виды содержатся в форме № 2  квартальной и годовой бухгалтерской отчетности предприятия – «Отчет о прибылях и убытках» [18, с. 208].

Проводя исследования о видах прибыли, следует иметь в виду, что ее размер во многом зависит от учетной политики предприятия. Закон «О бухгалтерском учете» и нормативные документы предоставляют право субъектам хозяйствования самостоятельно выбирать некоторые методы учета, способные существенно повлиять на формирование финансовых результатов. Действующие нормативные акты допускают следующие методы регулирования прибыли субъектом хозяйствования [8, с. 211]:
- изменение стоимостных границ отнесения имущества к основным средствам или оборотным активам, что влечет за собой изменение суммы текущих затрат и прибыли с различными способами отнесения их на затраты;

- изменение метода переоценки основных средств: путем индексации первоначальной стоимости с использованием среднестатистических коэффициентов пересчета или прямым пересчетом первоначальной стоимости в цене, сложившиеся на дату переоценки на соответствующие виды основных средств. От выбранного метода переоценки основных средств зависят фонд переоценки имущества, сумма амортизационных отчислений и как результат – величина прибыли и собственного капитала предприятия;

- использование метода ускоренной амортизации по активной части основных средств также приводить к увеличению себестоимости продукции и уменьшению суммы прибыли, а, следовательно, и налогов на прибыль;

- применение различных методов оценки нематериальных активов и способов начисления амортизации по ним;

- выбор метода оценки потребленных производственных запасов;

- изменение порядка списания затрат по ремонту основных средств на себестоимость продукции;

- изменение сроков погашения расходов будущих периодов, сокращение которых ведет к росту себестоимости продукции отчетного периода;

- изменение метода определения прибыли от реализации продукции (по моменту отгрузки продукции или моменту ее оплаты).

Основными методами определения прибыли выступают:

1. Аналитический метод. Находит применение при планировании прибыли в отраслях с широким ассортиментом продукции, а также как дополнение к прямому методу и на стадии составления предварительных расчетов для бизнес-плана. Плановая величина прибыли определяется не по каждому виду выпускаемой продукции, а по всей сравнимой продукции в целом. Исчисление прибыли аналитическим методом на основе базовой рентабельности включает следующие этапы:

- определение базовой рентабельности как частного от деления ожидаемой прибыли за отчетный период на полную себестоимость сравнимой товарной продукции за тот же период, т.е.:

                                          Р = По : С,                                                          
где По - ожидаемая прибыль за отчетный период;

       С - полная себестоимость.

          - исчисление объема товарной продукции в планом периоде по себестоимости отчетного года и определение прибыли на товарную продукцию исходя из базовой рентабельности;

- учет влияния на плановую прибыль различных факторов: снижение (повышения) себестоимости сравнимой продукции, повышения качества ее сортности, изменения ассортимента, цен на сырье, материалы, энергию, готовую продукцию (работы, услуги).

К аналитическому методу относится также планирование прибыли на основе затрат на рубль товарной продукции. В данном случае прибыль планируется на основе затрат на рубль товарной продукции. В данном случае прибыль планируется по всему выпуску товарной продукции по следующей формуле:

                                 П = ВТП х (1000 – З) : 1000,                                                 
где ВТП - выпуск товарной продукции в ценах реализации в планируемом периоде;

        З - затраты на 1000 руб. товарной продукции, исчисленные в ценах реализации.

Для определения общей суммы прибыли от продаж полученный результат корректируют на изменение прибыли в переходящих остатках нереализованной продукции.
2. Нормативный метод. Здесь величина прибыли в планируемом периоде определяется на основе установленного предприятием процента рентабельности на всю реализуемую продукцию (без учета входных и выходных ее остатков на начало и на конец расчетного периода).

3. Метод, основанный на использовании эффекта операционного рычага. Действие этого метода заключается в том, что любое изменение выручки от реализации приводит к еще более интенсивному изменению прибыли [17, с. 99].

1.3. Формирование и использование прибыли предприятия

Выручка является основным источником доходов предприятия, а именно та ее часть, которая остается за вычетом материальных, трудовых и денежных затрат на производство и реализацию продукции. Выручка принимается в расчет без налога на добавленную стоимость и акцизов, которые, являясь косвенными налогами, поступают в бюджет. Из выручки также исключается сумма наценок (скидок), поступающая торговым и снабженческо-сбытовым предприятиям, участвующим в сбыте продукции. Предприятия, экспортирующие продукцию, исключают и экспортные тарифы, направляемые в доход государства. При этом денежные поступления, связанные с выбытием основных средств, материальных (оборотных) и нематериальных активов, продажная стоимость валютных ценностей, ценных бумаг не включаются в состав выручки.

Состав затрат на производство и реализацию продукции (работ, услуг), включаемых в себестоимость, регулируется законодательно. Затраты, образующие себестоимость - один из важнейших качественных показателей коммерческой деятельности предприятия. Количественно в структуре цены она занимает значительный удельный вес, поэтому снижение себестоимости очень, заметно сказывается на росте прибыли при прочих равных условиях [24, с. 68].

Прибыль от реализации продукции зависит от внутренних и внешних
факторов. К внутренним факторам относят: ускорение НТП, уровень хозяйствования, компетентность руководства и менеджеров, конкурентоспособность продукции, уровень организации производства и труда и др. К внешним факторам, которые не зависят от деятельности предприятия, относятся: конъюнктура рынка, уровень цен на потребляемые материально-технические ресурсы, нормы амортизации, система налогообложения и др.

Внутренние факторы действуют на прибыль через увеличение объема выпуска продукции, улучшение качества продукции, повышение отпускных цен и снижение издержек производства и реализации продукции.

По реализации продукции, имеющей натурально-вещественную форму, расчет прибыли ведется исходя из выручки и полной себестоимости продукции, определяемых на объем реализуемой продукции. В натуральном выражении он включает остатки готовой продукции на начало отчетного периода, не реализованные в предшествующем периоде, и выпуск товарной продукции отчетного периода за минусом той части продукции, которая не может быть реализована в конце отчетного периода. Под периодом понимается квартал или год. Состав остатков нереализованной продукции на начало и конец периода зависит от избранного предприятием метода учета выручки - по поступлению денег на расчетный счет (в кассу) предприятия или по отгрузке продукции, расчетные документы по которой предъявлены покупателю.
Прибыль от выполнения работ и оказания услуг рассчитывается аналогично прибыли от реализации продукции. Формирование выручки тесно связано с особенностями выполняемых работ и услуг и применяемыми формами расчетов.
Прибыль (убыток) от реализации основных средств, их прочего выбытия, реализации иного имущества предприятия - это финансовый результат, не связанный с основными видами деятельности предприятия. Он отражает прибыли (убытки) по прочей реализации, к которой относится продажа на сторону различных видов имущества, числящегося на балансе предприятия.
Предприятие самостоятельно распоряжается своим имуществом. Оно вправе списывать, продавать, ликвидировать, передавать в уставные фонды других предприятий здания, сооружения, оборудование, транспортные средства и другие основные фонды, материальные ценности, полученные в процессе сноса и разборки зданий, сооружений, продавать отдельные объекты, товарно-материальные ценности и другие виды имущества. Финансовый результат имеет место только при продаже перечисленных видов имущества, а также при прочем выбытии недоамортизированных объектов в некоторых случаях. При реализации основных фондов финансовый результат определяется как разница между продажной ценой реализованных на сторону основных средств и их остаточной стоимостью с учетом понесенных расходов по реализации.
Под иным имуществом предприятия понимаются сырье, материалы, топливо, запчасти, нематериальные активы (патенты, лицензии, торговые марки, программные продукты для ЭВМ и т.д.), валютные ценности (иностранная валюта, ценные бумаги в иностранной валюте, драгоценные металлы и природные драгоценные камни, за исключением ювелирных и бытовых изделий и лома таких изделий), ценные бумаги. Разница между продажной ценой этих видов имущества предприятия и их балансовой стоимостью (с учетом понесен​ных в связи с этим расходов) составляет финансовый результат, влияющий на сумму балансовой прибыли [7, с. 196].
Финансовые результаты от внереализационных операций - это прибыль (убыток) по операциям различного характера, не относящимся основной деятельности предприятия и не связанным с реализацией продукции, основных средств, иного имущества предприятия, выполнением работ, оказанием услуг. Финансовый результат определяется как доходы (убытки) за минусом расходов по внереализационным операциям.
Перечень внереализационных прибылей (убытков) предприятия разнороден и довольно обширен. Значительный удельный вес могут составлять доходы от долгосрочных и краткосрочных финансовых вложений и доходы от сдачи имущества в аренду (они учитываются в составе внереализационных прибылей, если сдача имущества в аренду не является основной деятельностью предприятия).
Финансовые вложения означают такое размещение собственных средств предприятия в деятельность других предприятий, которое дает возможность получить доходы. Под долгосрочными финансовыми вложениями понимаются затраты предприятия по вкладу средств в уставный капитал других предприятий (товариществ, акционерных обществ, совместных, дочерних предприятий), приобретению акций и других ценных бумаг, предоставление средств взаймы на срок более года. К формам краткосрочных финансовых вложений относятся приобретение краткосрочных казначейских обязательств, облигаций и других ценных бумаг, предоставление средств взаймы на срок менее года. Денежные или другие имущественные средства участников договора о совместной деятельности без образования для этой цели юридического лица также считаются финансовыми вложениями - долгосрочными или краткосрочными в зависимости от срока действия договора, поэтому доходы от них также включаются в состав внереализационных доходов [28, с. 59].
Доходы от долевого участия в уставном капитале другого предприятия представляют часть его чистой прибыли, которая поступает учредителю в заранее оговоренном размере или в виде дивидендов по акциям, пакетом которых владеет учредитель. Доходами от ценных бумаг являются проценты по облигациям, краткосрочным казначейским обязательствам, дивиденды по акциям. Предприятие имеет право на получение дохода по ценным бумагам акционерных обществ, если они приобретены не позднее, чем за 30 дней до официально объявленной даты их вышины. По государственным ценным бумагам право и порядок получения доходов определяются условиями их выпуска и размещения. По средствам, предоставляемым взаймы, предприятие получает доходы по условиям договора между кредитором и ссудозаемщиком.
Доходы от сдачи имущества в аренду формируются из получаемой арендной платы, которую арендатор платит арендодателю.
В состав внереализационных прибылей (убытков) также входит сальдо полученных и уплаченных штрафов, пени, неустоек и других видов санкций (кроме санкций, уплачиваемых в бюджет и ряд внебюджетных фондов в соответствии с законодательством); другие доходы и расходы (убытки, потери).
К таким доходам относятся:
· прибыль прошлых лет, выявленная в отчетном году (например, суммы, поступившие от поставщиков по перерасчетам за услуги и материальные ценности, полученные и израсходованные в прошлом году; суммы, полученные от покупателей, заказчиков по перерасчетам за реализованную в прошлом году продукцию и др.);
· доходы от дооценки товаров;
· поступление сумм в счет погашения дебиторской задолженности, списанной в прошлые годы в убыток;
· положительные курсовые разницы по валютным счетам и операциям в иностранной валюте;
· проценты, полученные по денежным средствам, числящимся на счетах
предприятия.
К расходам и потерям относятся:
· убытки по операциям прошлых лет, выявленные в отчетном году, от уценки товаров, списания безнадежной дебиторской задолженности;
· недостачи материальных ценностей, выявленные при инвентаризации;
· затраты по аннулированным производственным заказам и на производство, не давшее продукции, исключая потери, возмещаемые заказчиками (при этом вычитается стоимость используемых материальных ценностей);
· отрицательные курсовые разницы по валютным счетам и операциям в иностранной валюте;
· некомпенсируемые потери от стихийных бедствий с учетом затрат по предотвращению или ликвидации последствий стихийных бедствий (при этом исключается стоимость полученного металлолома, топлива, других материалов);
· некомпенсируемые убытки в результате пожаров, аварий, других чрезвычайных событий, вызванных экстремальными ситуациями;
· затраты на содержание законсервированных производственных мощностей и объектов, за исключением затрат, возмещаемых из других источников;
· судебные издержки и арбитражные сборы и др.

При рассмотрении прибыли как конечного финансового результата хозяйственной деятельности следует иметь в виду, что не вся получаемая прибыль остается предприятию, так как подвергается обложению налогом. Для исчисления облагаемой налогом прибыли валовая прибыль увеличивается на сумму превышения расходов по оплате труда работников предприятия, занятых в основной деятельности, в составе себестоимости продукции (работ, услуг) по сравнению с их нормативной величиной. Указанное увеличение (уменьшение) валовой   (балансовой)   прибыли   при   исчислении облагаемой прибыли не производится: по совместным предприятиям, созданным на территории Российской Федерации с участием российских юридических лиц и иностранных юридических лиц и граждан, если доля иностранного участия в уставном фонде превышает 30%, по международным неправительственным организациям (объединениям), а также международным объединениям, осуществляющим хозяйственную деятельность [32, с. 281].
Облагаемая прибыль уменьшается также на сумму рентных платежей (вносимых в установленном порядке из прибыли); сумму дивидендов, полученных по акциям, облигациям и иным ценным бумагам, принадлежащим предприятию; сумму дохода, полученного от долевого участия в совместных предприятиях; сумму затрат, осуществляемых предприятием за счет прибыли, на оказание помощи сельскохозяйственным предприятиям в строительстве объектов на селе и приобретение оборудования для них, но не более 1% облагаемой прибыли. 
Оставшаяся часть представляет собой остаточную прибыль (или чистую прибыль), которая полностью поступает в распоряжение предприятия. Она направляется на оплату труда и материальное поощрение, на прирост оборотных средств, капитальных вложений, социальное развитие путем образования соответствующих фондов: развития науки и техники, социального развития, материального поощрения.
Непосредственно после завершения процесса формирования финансовых результатов начинается процесс распределения и использования прибыли на централизованные и децентрализованные фонды.

Распределение прибыли - это направление прибыли на расширение производства, на удовлетворение социальных нужд работников, на их материальное поощрение, формирование доходов бюджета, а также централизованных фондов и резервов. Объектом распределения является валовая (балансовая) прибыль. Под ее распределением понимается направление прибыли в бюджет и по статьям использования на предприятии. Законодательно распределение прибыли регулируется в той се части, которая поступает в бюджеты разных уровней в виде налогов и других обязательных платежей. Определение направлений расходования прибыли, остающейся в распоряжении предприятия, структуры статей ее использования находится в компетенции предприятия. Структурно механизм распределения прибыли изображен на рисунке 1.3.1.





Рис. 1.3.1. Формирование и распределение прибыли предприятия

Принципы распределения прибыли можно сформулировать следующим образом [16, с. 213]:

- прибыль, получаемая предприятием в результате производственно-хозяйственной и финансовой деятельности, распределяется между государством и предприятием как хозяйствующим субъектом;

- прибыль для государства поступает в соответствующие бюджета в виде налогов и сборов, ставки которых не могут быть произвольно изменены. Состав и ставки налогов, порядок их исчисления и взносов в бюджет устанавливаются законодательно;

- величина прибыли предприятия, оставшейся в его распоряжении после  уплаты налогов, не должна снижать его заинтересованности в росте объема производства и улучшении результатов производственно-хозяйственной и финансовой деятельности;

- прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия, в первую очередь направляется на накопление, обеспечивающее его дальнейшее развитие, и только в остальной части - на потребление.

На предприятии распределению подлежит чистая прибыль, т.е. прибыль, оставшаяся в распоряжении предприятия после уплаты налогов и других обязательных платежей. Из нее взыскиваются санкции, уплачиваемые в бюджет и некоторые внебюджетные фонды.
Распределение чистой прибыли отражает процесс формирования фондов и резервов предприятия для финансирования потребностей производства и развития социальной сферы. Так как чистая прибыль (убыток) до налогообложения является финансовым результатом предприятия, то ее величина зависит от многочисленных факторов. Кроме того, размер прибыли зависит и от учетной политики, применяемой на анализируемом предприятии.
Действующие нормативные акты допускают следующие основные методы регулирования прибыли предприятия:

а) выбор амортизационной политики в отношении основных средств;
б) применение различных методов оценки нематериальных активов и способов начисления амортизации по ним;
в) выбор метода оценки потребленных производственных запасов.
Таким   образом,   выбор   предприятием   той   или   иной   учетной политики может изменить всю картину финансовых результатов его деятельности.
В современных условиях хозяйствования государство не устанавливает каких-либо нормативов распределения прибыли, но через порядок предоставления налоговых льгот стимулирует направление прибыли на капитальные вложения производственного и непроизводственного характера, на благотворительные цели, финансирование природоохранных мероприятий, расходов по содержанию объектов и учреждений социальной сферы и др. Законодательно ограничивается размер резервного фонда предприятий, регулируется порядок формирования резерва по сомнительным долгам.
Распределение чистой прибыли - одно из направлений внутрифирменного планирования, значение которого в условиях рыночной экономики возрастает. Порядок распределения и использования прибыли на предприятии регламентируется внутрифирменными документами предприятия, как правило, в учетной политике. Некоторые аспекты распределительного процесса фиксируются в уставе предприятия и определяются положением, которое разрабатывается соответствующими подразделениями экономических служб и утверждается руководящим органом предприятия. В соответствии с уставом предприятия могут составлять сметы расходов, финансируемых из прибыли, либо образовывать фонды специального назначения: фонды накопления (фонд развития производства или фонд производственного и научно-технического развития, фонд социального развития) и фонды потребления (фонд материального поощрения).

Смета расходов, финансируемых из прибыли, включает расходы на развитие производства, социальные нужды трудового коллектива, на материальное поощрение работников и благотворительные цели.
К расходам, связанным с развитием производства, относятся расходы на научно-исследовательские, проектные, конструкторские и технологические работы,  финансирование разработки  и освоения новых видов продукции и технологических процессов, затраты по совершенствованию технологии и организации производства, модернизации оборудования, затраты, связанные с техническим перевооружением и реконструкцией действующего производства, расширением предприятий. В эту же группу расходов включаются расходы по погашению долгосрочных ссуд банков и процентов по ним. Здесь же планируются затраты на проведение природоохранных мероприятий и др. Взносы предприятий из прибыли в качестве вкладов учредителей в создание уставного капитала других предприятий, средства, перечисляемые союзам, ассоциациям, концернам, в состав которых входит предприятие, также считаются использованием прибыли на развитие.
Распределение прибыли на социальные нужды включает расходы по эксплуатации социально-бытовых объектов, находящихся на балансе предприятия, финансирование строительства объектов непроизводственного назначения, организации и развития подсобного сельского хозяйства, проведения оздоровительных, культурно-массовых мероприятий и т.п.
К затратам на материальное поощрение относятся единовременные поощрения за выполнение особо важных производственных заданий, выплата премий за создание, освоение и внедрение новой техники, расходы на оказание материальной помощи рабочим и служащим, единовременные пособия ветеранам труда, уходящим на пенсию, надбавки к пенсиям, компенсация работникам удорожания стоимости питания в столовых, буфетах предприятия в связи с повышением цен и др.
Вся прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия, подразделяется на две части. Первая увеличивает имущество предприятия и участвует в процессе накопления. Вторая характеризует долю прибыли, используемой на потребление. При этом не обязательно всю прибыль, направляемую на на​копление, использовать полностью. Остаток прибыли, не использованной на увеличение имущества, имеет важное резервное значение и может быть в последующие годы направлен для покрытия возможных убытков, финансирования различных затрат.
Фонд накопления используется в основном для финансирования затрат на расширение деятельности предприятия, его техническое перевооружение, внедрение новых технологий и т.д.
Фонд потребления может использоваться на проведение оздоровительных и культурно-массовых мероприятий, вознаграждения по итогам работы за год, выплату материальной помощи, реализацию социальных программ (оплату путевок в санатории и дома отдыха, частичную оплату питания и проезда к месту работы и обратно), выплату дивидендов и т.п. [14, с. 76].
Важную роль в обеспечении финансовой устойчивости играет размер резервного капитала. В рыночном хозяйстве отчисления в резервный капитал носит первоочередной характер. Наличие и прирост резервного капитала обеспечивают увеличение акционерной собственности, характеризуют готовность предприятия к риску, с которым связана вся предпринимательская деятельность, создание возможности выплаты дивидендов по привилегированным акциям даже при отсутствии прибыли текущего года, покрытия непредвиденных расходов и убытков без риска потери финансовой устойчивости.
Нераспределенная прибыль в широком смысле как прибыль, использованная на накопление, и нераспределенная прибыль прошлых лет, свидетельствуют о финансовой устойчивости предприятия, о наличии источника для последующего развития.
Таким образом, достижение высоких результатов работы предприятия предполагает управление процессом формирования, распределения и использования прибыли. Управление включает в себя анализ прибыли, ее планирование и постоянный поиск ее увеличения.

Глава 2. Анализ системы формирования и использования прибыли предприятия ООО «Рим»
2.1. Организационно- экономическая характеристика предприятия ООО «Рим»   

          Предприятие ООО «Рим» образовано 29 декабря 1991 года. Организационно-правовая форма компании «Рим» - общество с ограниченной ответственностью. Исследуемое предприятие осуществляет свою деятельность  в соответствии с Гражданским Кодексом Российской Федерации и Федеральным Законом от 8.02.98 г. № 14-ФЗ «Об обществах с ограниченной ответственностью».

         Торговая Сеть «Рим» - современная дистрибьюторская компания. Имея свои филиалы в 13 городах России, «Рим» успешно представляет на рынке как традиционный ассортимент мультинациональных производителей, так и портфель эксклюзивных марок, делающих первые шаги на российском рынке парфюмерии и косметики. 

         Организационная структура строится на основе выделения различных составляющих. На рисунке 2.1.1 приведена схема построения организационной структуры ООО «Рим», основанная на реализации необходимых функций. Организационная структура фирмы – линейно-функциональная. 

          В условиях ООО «Рим» линейно-функциональная организационная структура позволяет соблюсти принцип единоначалия, способствует быстроте реакции в ответ на прямые указания. Налицо ясно выраженная ответственность и единство распорядительства. 














Рис. 2.1.1. Организационная структура ООО «Рим»
          Глобальные цели компании ООО «Рим» подразумевают дальнейшее построение эффективной современной компании, претендующей на лидерство в своем секторе. 

         Проанализируем основные технико-экономические показатели деятельности ООО «Рим» за 2010-2011 годы (таблица 2.1.1).
Таблица 2.1.1

Основные технико-экономические показатели деятельности  
ООО «Рим» за 2010-2011 годы

тыс. руб.

	Показатели
	2010 г.
	2011 г.
	Абс. откл. 2011 г. от 2010 г., +/-
	Темп роста,%

	1. Объем реализации товаров
	145315
	205054
	+59738
	141,1

	2. Себестоимость товаров
	104700
	140317
	+35617
	134,0

	3. Прибыль от реализации товаров
	6086
	8103
	+2018
	127,5

	4. Прибыль после налогообложения
	8502
	12514
	+4012
	147,2

	5. Среднегодовая стоимость имущества
	92147
	108844
	+16697
	118,1

	6. Рентабельность активов
	9,23
	14,93
	+5,7
	161,8

	7. Среднегодовая остаточная стоимость основных средств
	50946
	40651
	-10295
	79,8

	8. Фондоотдача
	2,85
	5,04
	+2,19
	176,8

	9. Среднесписочная численность персонала
	152
	154
	+2
	101,5

	10. Выработка на 1 работающего
	958
	1332
	+374
	139,1

	11. Среднемесячная заработная плата одного работника
	8496
	10352
	+1856
	121,8

	12. Затраты на 1 руб. объема реализации услуг
	72,05
	68,43
	-3,62
	95,0

	13. Рентабельность продаж организации
	4,19


	8,83


	+4,64


	210,7




Как видно из приведенных данных, среднесписочная численность персонала ООО «Рим»  в 2011 г. составила 154 чел., что на двух работников больше по сравнению с прошлым годом. Эффективность финансово-хозяйственной деятельности ООО «Рим» увеличивается. Объем продажи товаров в 2011 году увеличился по сравнению с прошлым годом на 59738 тыс. руб., или на 41,1%. Увеличилась как прибыль от продажи товаров (на 12018 тыс. руб., или на 197,5%), так и чистая прибыль (на 4012 тыс. руб., или на 47,2%).

Производительность труда увеличилась на 374 тыс. руб. в расчете на одного работающего (на 39,1%). Среднемесячная заработная плата увеличилась меньшими темпами (на 21,8%), что свидетельствует об экономически обоснованной организации оплаты труда на предприятии.

Эффективность использования имущества предприятия повышается. Так, рентабельность активов увеличилась с 9,23% в 2010 году до 14,93% в 2011 году. Фондоотдача увеличилась на 2,19 руб. (на 76,8%). 

Для оценки качества прибыли необходимо провести анализ финансового состояния ООО «Рим» на основе показателей бухгалтерской отчетности за 2009-2011 годы (см. Приложения 1-6).

Проанализируем показатели платежеспособности ООО «Рим» (таблица 2.1.2). 

Таблица 2.1.2
Показатели платежеспособности и ликвидности ООО «Рим»
тыс.руб.

	Показатель
	Порядок расчета
	Нормативное значение
	На 1.01.

2009 г.
	На 1.01. 

2010 г.
	На 1.01.

 2011 г.
	На 1.01. 

2012 г.

	Показатель общей платежеспособности
	Копл = 
[image: image1.wmf]ЗК

ОА

ВА

+

 > 2
	> 2
	75190 : 53649 =  1,402
	76212 : 52898 = 1,441
	108082: 76035= 1,421
	109606: 63923= 1,715


	Коэффициент абсолютной ликвидности (Кал)
	Кал = 
[image: image2.wmf]КО

КФВ

ДС

+


	> 0,2
	(9777+237): 52796= 0,190
	(9781+535): 52120= 0,198
	(18549+670) :75196= 0,256
	(21129+759) :63208= 0,346 

	Коэффициент промежуточной ликвидности Кпп
	Кпп = 
[image: image3.wmf]КО

кс

ДЗ

КФВ

ДС

+

+


	от 0,7 до 1,0
	(9777+237+ 9565): 52796= 0,371
	(9781+535+ 8506): 52120= 0,361
	(18549+670+ 8384) :75196= 0,367
	(21129+759 + 6216): 63208= 0,445 

	Коэффициент текущей ликвидности Кпо
	Кпо = 
[image: image4.wmf]КО

З

кс

ДЗ

дс

ДЗ

КФВ

ДС

+

+

+

+


	>2
	(9777+237+ 9565+2863+12814): 52796= 0,668
	(9781+535+ 8506+2174+13698): 52120= 0,666
	(18549+670+8384+ 3435+15763) :75196= 0,622
	(21129+759 + 6216+ 435+18947): 63208= 0,751 

	Условные обозначения:

Ва – внеоборотные активы

ОА – оборотные активы

ЗК – заемный капитал

ДС – денежные средства
	КФВ – краткосрочные финансовые вложения

КО – краткосрочные обязательства

ДЗ кс – краткосрочная дебиторская задолженность

ДЗ дс – долгосрочная дебиторская задолженность

З  – запасы


Коэффициент абсолютной ликвидности означает, какую часть долга предприятие сможет заплатить сразу, норматив коэффициента 0,2. Как видно из расчетов, в течение почти всего исследуемого периода  коэффициент абсолютной ликвидности имеет значение значительно выше нормативного, при этом наблюдается тенденция к его росту.  В 2011 году ООО «Рим» могло погасить 34,6% своих срочных долгов, что свидетельствует о его достаточной платежеспособности.
 По результатам расчетов можно сделать вывод, что значение коэффициента промежуточной ликвидности является неудовлетворительным, при этом  имеется тенденция к росту данного показателя. При условии своевременного проведения расчетов с дебиторами в 2011 году ООО «Рим» могло погасить свои долги на 44,5%.
Расчеты показывают, что в течение всего исследуемого периода значение показателя текущей ликвидности  не соответствует нормативному - менее 2, при этом  имеется тенденция к росту данного коэффициента. При условии своевременных расчетов с дебиторами и благоприятной реализации готовой продукции, продажи материальных оборотных средств ООО «Рим» в 2011 году могло рассчитаться с текущими долгами на 75,1%.
Как показывают расчеты, что в течение исследуемого периода значение общего показателя платежеспособности ООО «Рим» не соответствует нормативному (менее 2), однако имеется тенденция к росту данного коэффициента (с 1,402 в начале 2009 года до 1,715 в конце 2011 года).
Проанализируем показатели финансовой устойчивости ООО «Рим» (таблица 2.1.3).

Приведенные расчеты свидетельствуют о том, что собственникам по состоянию на 1 января 2009 года принадлежало 28,6 % имущества ООО «Рим», в начале 2011 года - 29,7%, а к концу 2011 года показатель увеличился до 41,7%. Рост показателя свидетельствует об улучшении финансовой устойчивости ООО «Рим».

Расчеты показывают, что доля заемного капитала в общей сумме капитала ООО «Рим» снизилась с 71,4% в начале 2009 года до 70,3% в начале 2011 года и до 58,3 % к концу исследуемого периода. Снижение коэффициента означает уменьшение доли заемных средств в финансировании ООО «Рим», росте финансовой устойчивости и снижении зависимости от внешних кредиторов. При этом коэффициент финансового риска имеет тенденцию к снижению.

Таблица 2.1.3

Показатели финансовой устойчивости ООО «Рим»
тыс.руб.
	Показатель
	Порядок расчета
	Нормативное значение
	На 1.01. 

2009 г.
	На 1.01. 

2010 г.
	На 1.01.

 2011 г.
	На 1.01. 

2012 г.

	Коэффициент автономии (независимости)
	Ка = 
[image: image5.wmf]общ

К

СК


	>0,5
	21541:75190= 0,286
	23314:76212= 0,306
	32047:108082 = 0,297
	45683:109606= 0,417

	Коэффициент зависимости
	Кз  = 
[image: image6.wmf]общ

К

ЗК


	<0,5
	53649:75190=

0,714
	52898:76212= 0,694
	76035:108082= 0,703
	63923:109606= 0,583

	Коэффициент финансового риска
	Кфр = 
[image: image7.wmf]СК

ЗК


	<0,7
	53649:21541=2,491
	52898:23314=2,269
	76035:32047=2,373
	63923:45683 = 1,399

	Собственный оборотный капитал
	СобК = СК-ВА
	
	21541-39689 = -18148
	23314-41237 = -17923
	32047-60885  = -28838
	45683-60658 = -14975

	Коэффициент  мобильности    имущества
	Кма = 
[image: image8.wmf]общ

А

ОА


	↑
	35500: 75190 =0,472
	34975:76212 = 0,459
	47197:108082 = 0,437
	48948:109606 = 0,447

	Коэффициент соотношения мобильных и иммобилизированных средств
	Км/и = 
[image: image9.wmf]

 EMBED Equation.3  [image: image10.wmf]ВА

ОА


	↑
	35500: 39689 =0,894
	34975:41237 = 0,848
	47197:60885 = 0,775
	48948:60658 = 0,807


Расчеты свидетельствуют об отсутствии собственного капитала в обороте ООО «Рим», что оценивается отрицательно, однако исследуемый показатель имеет тенденцию к росту. 
С  рентабельностью предприятия тесно связана оборачиваемость оборотных активов, которая служит одним из важнейших показателей, характеризующих интенсивность использования средств предприятия и его деловую активность. В процессе анализа необходимо более  детально изучить показатели  оборачиваемости  активов ООО «Рим» (таблица 2.1.4).
Таблица 2.1.4

Показатели деловой активности  ООО «Рим»
тыс.руб.

	Показатель
	Порядок расчета
	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.

	Коэффициент общей оборачиваемости капитала, или ресурсоотдача
	Коб = В/ К 
	106163: ((75190+ 76212):2) = 1,402
	145315: ((76212+ 108082):2) = 1,577
	205054: ((108082 +109606):2) = 1,884

	Продолжительность оборота капитала 
	Поб = Д/Коб = (КхД) / В
	365:1,402= 260,3
	365:1,577= 231,5
	365:1,884= 193,7

	Капиталоемкость 
	Ке = К /В 
	75701 : 106163= 0,713
	92147 : 145315  = 0,634
	108844 : 205054=0,531

	Коэффициент отдачи собственного капитала 
	Котд = В / СК                               
	106163: ((21541+ 23314):2) = 4,734
	145315: ((23314+ 32047):2) = 5,250
	205054: ((32047 +45683):2) = 5,276

	Продолжительность оборота собственного капитала 
	Поб ск = Д/Котд
	365:4,734= 77,1
	365:5,250= 69,5
	365:5,276= 69,1

	Коэффициент отдачи заемного капитала 
	Котд зк = В / ЗК                               
	106163: ((53649+ 52898):2) = 1,993
	145315: ((52898+ 76035):2) = 2,254
	205054: ((76035 +63923):2) = 2,930

	Продолжительность оборота заемного капитала 
	Поб зк = Д/Котд зк
	365:1,993= 183,1
	365:2,254 = 161,9
	365:2,930= 124,6

	Коэффициент оборачиваемости оборотного капитала
	Коб оа= В/ ОА 
	106163: ((35500+ 34975):2) = 3,013
	145315: ((34975+ 47197):2) = 3,537
	205054: ((47197 +48948):2) = 4,266

	Продолжительность оборота оборотного капитала
	Поб оа = Д/Коб оа
	365: 3,013 = 121,1 
	365: 3,537=103,2
	365:4,266= 85,6


Расчеты свидетельствуют об ускорении оборачиваемости капитала ООО «Рим», что оценивается положительно. Рост показателя свидетельствует об ускорении реализации активов. Как видно из вышеприведенных расчетов, капиталоемкость имеет тенденцию к снижению, что оценивается положительно.

Исследуемое предприятие эффективно использует собственный капитал. Если в 2009 году на 1 руб. собственного капитала приходилось 4,73 руб. выручки от продаж, в 2011 году показатель увеличился до 5,28 руб.

Как показывают вышеприведенные расчеты, для оборотных активов ООО «Рим» характерно ускорение оборачиваемости. Период оборачиваемости оборотных активов в 2011 году составил 85,6 дней, что меньше прошлогоднего уровня на 17,6 дней, и меньше аналогичного показателя 2009 года на 35,5 дней.

Из всего выше сказанного следует, что финансовое состояние ООО «Рим» достаточно устойчиво и предприятие является достаточно платежеспособным. Деловая активность также имеет устойчивую тенденцию к росту. Следовательно, можно сделать вывод о высоком качестве прибыли исследуемого предприятия.

Далее необходимо проанализировать формирование прибыли ООО «Рим» и ее использование.
2.2. Анализ системы формирования прибыли предприятия ООО «Рим»
Анализ  формирования прибыли ООО «Рим» необходимо начать с изучения структуры и динамики финансовых результатов за 2009-2011 гг. по данным Отчета о прибылях и убытках (см. Приложения 4, 5 и 6).

Как видно из данных, приведенных в таблице 2.2.1 и на рис. 2.2.1, большую часть прибыли ООО «Рим» до налогообложения составляет прибыль от продаж. В 2009 году ее удельный вес составил 99,3%, в 2010 году уменьшился до 53,3% в связи со значительными прочими доходами (45,0% налогооблагаемой прибыли). В 2011 году соотношение прибыли от продаж и прибыли до налогообложения составило 106,6%. Это связано с отрицательным сальдо прочих доходов (-10,5% от налогооблагаемой прибыли). 

Таблица 2.2.1
Структура прибыли ООО «Рим» до налогообложения

тыс.руб.

	Показатели
	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.

	
	сумма, тыс. руб.
	уд. вес,%
	сумма, тыс. руб.
	уд. вес,%
	сумма, тыс. руб.
	уд. вес,%

	Прибыль от продаж
	2217
	99,3
	6086
	53,3
	18103
	106,6

	Проценты к получению 
	-476
	-21,3
	195
	1,7
	657
	3,9

	Доходы от участия в других организациях
	1 
	0,1
	6
	0,1
	1
	0,1

	Сальдо прочих доходов и расходов 
	+491
	22,0
	+5142
	45,0
	-1790
	-10,5

	Прибыль до налогообложения
	2232
	100
	11428
	100
	16971
	100


В течение всего исследуемого периода ООО «Рим» имело доходы от участия в других организациях, однако их удельный вес в структуре налогооблагаемой прибыли был очень мал - всего 0,1%. Сальдо проценты к получению и уплате в 2010 году было отрицательным (21,3% налогооблагаемой прибыли). В 2010 и 2011 годах показатель имел положительное значение и составил соответственно 1,7% и 3,9% от налогооблагаемой прибыли. 
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Рис. 2.2.1. Структура прибыли ООО «Рим» до налогообложения 
в 2011 году
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Рис. 2.2.2. Динамика финансовых результатов ООО «Рим» 
за 2009-2011 г.г.

Таблица 2.2.2
Динамика и состав финансовых результатов ООО «Рим»
тыс. руб. 

	Показатели
	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.
	2010 г. к 2009 г.
	2011 г. к 2009 г.
	2011 г. к 2010 г.

	
	
	
	
	+/-, тыс. руб.
	темп роста,%
	+/-, тыс. руб.
	темп роста,%
	+/-, тыс. руб.
	темп роста,%

	Выручка от реализации  товаров
	106163
	145315
	205054
	+39153
	136,9
	+98892
	193,2
	+59738
	141,1

	Себестоимость товаров
	79089
	104700
	140317
	+25611
	132,4
	+61228
	177,4
	+35617
	134,0

	Коммерческие расходы
	17151
	23480
	31944
	+6329
	136,9
	+14793
	186,2
	+8463
	136,0

	Управленческие расходы
	7706
	11050
	14689
	+3344
	143,4
	+6984
	190,6
	+3640
	132,9

	Прибыль от продаж
	2217
	6086
	18103
	+3869
	274,5
	+15886
	816,6
	+12018
	297,5

	Проценты к получению
	120
	456
	1190
	+336
	380,9
	+1070
	994,0
	+734
	260,9

	Проценты к уплате
	596
	261
	533
	-335
	43,7
	-63
	89,4
	+272
	204,5

	Доходы от участия в других организациях
	1 
	6
	1
	+5
	5027,3
	-
	100,0
	-5
	3,1

	Прочие доходы
	1028
	6332
	931
	+5303
	616,0
	-97
	90,6
	-5401
	14,7

	Прочие расходы
	537
	1190
	2720
	+652
	221,6
	+2183
	506,5
	+1531
	228,6

	Прибыль до налогообложения
	2232
	11428
	16971
	+9196
	512,1
	+14739
	760,4
	+5543
	148,5

	Налог на прибыль
	692
	2927
	4457
	+2235
	422,9
	+3765
	644,1
	+1530
	152,3

	Чистая прибыль
	1530
	8502
	12514
	+6972
	555,7
	+10984
	817,9
	+4012
	147,2


Как видно из данных, приведенных в таблице 2.2.2 и на рис. 2.2.2, выручка от продажи товаров ООО «Рим» в 2011 году увеличилась по сравнению с 2009 годом на 98891 руб. (на 93,2%), по сравнению с прошлым годом - на 59738 тыс. руб. (на 41,1%).  Себестоимость проданных товаров увеличилась меньшими темпами - на 77,4% по сравнению с 2009 годом и на 34,0% по сравнению с 2010 годом. Коммерческие расходы в 2011 году увеличились по сравнению с уровнем прошлого года на 36,0%, в абсолютном выражении увеличение составляет 8463 тыс.руб. Управленческие расходы также увеличились по сравнению с прошлым годом - на 32,9%, или на 3640 тыс. руб. 

Прибыль от продаж в 2011 году по сравнению с 2009 годом увеличилась на 15886, или в 8 раз. По сравнению с прошлым годом показатель увеличился на 12018 тыс. руб., или почти в три раза. Проценты к получению в течение исследуемого периода увеличились на 894,0 %, в абсолютном выражении увеличение составляет 1070 тыс. руб.  Проценты к уплате снизились на 63 тыс. руб., или на 10,6%.

Проанализируем уровень себестоимости ООО «Рим» как отношение себестоимости, коммерческих и управленческих расходов к выручке от продажи товаров  (таблица 2.2.3 и рис. 2.2.3).

Таблица 2.2.3
Анализ уровня себестоимости продаж ООО «Рим»
тыс. руб. 

	№  п/п
	Показатели
	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.

	1
	Выручка от реализации  товаров
	106163
	145315
	205054

	2
	Себестоимость товаров
	79090
	104700
	140317

	3
	Уровень себестоимости товаров, %
	74.498
	72.050
	68.429

	4
	Коммерческие расходы
	17151
	23480
	319437

	5
	Уровень коммерческих расходов, %
	16.155
	16.158
	15.578

	6
	Управленческие расходы
	7706
	11050
	14689

	7
	Уровень управленческих расходов, %
	7.258
	7.604
	7.164
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Рис. 2.2.3 Уровень себестоимости продажи  товаров ООО «Рим» 
в 2009-2010 г.г.

Как видно из приведенных данных, уровень себестоимости продажи товаров  в ООО «Рим»  имеет тенденцию к снижению. В 2011 году данный показатель составил 68,4%, что ниже прошлогоднего уровня (72,1%) и аналогичного показателя 2009 года (74,5%). Уровень коммерческих расходов также снизился с 16,2% в 2009 и 2010 годах до 15,6% в 2011 году. Уровень управленческих расходов в 2010 году увеличился по сравнению с 2009 г до 7,6% (на 0,3%), но в 2011 году снизился до 7,2%.

Проанализируем,  как повлияли доходы на изменение прибыли от продаж ООО «Рим»  в 2011 году по сравнению с прошлым годом. Рассчитаем абсолютное изменение прибыли:

Δ П пр.  = П 2011 г.  - П 2010 г. = 18103- 6086 = + 12017 тыс.руб.

Проанализируем влияние доходов от основной деятельности (выручки от продажи товаров) на изменение прибыли от продаж.  Расчет влияния этого фактора нужно разложить на две части. Так как выручка ООО «Рим» - это произведение ко​личества и цены реализуемой товаров, то сначала рассчитаем влияние на прибыль от продаж цены, по которой прода​вались товары, а затем рассчитаем влияние на прибыль изменения физической массы проданных товаров.

Рассчитаем индекс изменения цен на товары ООО «Рим»  (Jц) с учетом среднего повышения цен на товары в течение года 15%:

Jц = (100% ± Δ Ц%) / 100%                        

где   Δ  Ц% - прирост (снижение) цены на товары за анали​зируемый период (в%).

Jц 2011 г. = (100% + 15%) / 100% = 1.15

         Следовательно, выручка ООО «Рим» от продажи товаров в отчетном периоде (2011 год) в сопоставимых ценах будет равна:

В' = В1 / Jц,

где В' - выручка от продажи в сопоставимых ценах;

 В1 - выручка о продажи товаров в отчетном периоде; 

  Jц -  индекс цены.

В' 2011 г. = 205054 тыс. руб. : 1.15 = 178308 тыс.руб.

          Влияние на выручку ООО «Рим» изменения цен рассчитывается по фор​муле:

ΔВц = В1 – (В1 : Jц) = В1 - В'                      

ΔВц = 205054 тыс. руб. - 178308 тыс.руб. = + 26746 тыс. руб.

         Таким образом, за счет увеличения цен на товары в течение 2011 года в среднем на 15% выручка ООО «Рим» от продаж увеличилась на 26746 тыс. руб.

         Влияние изменения на выручку ООО «Рим» количества проданных товаров рассчитаем по формуле:

ΔВк =  В' - В0                        

ΔВк = 178308 тыс.руб. -  145315 тыс.руб. = +32993 тыс.руб.
         Для определения степени влияния изменения цены на из​менение суммы прибыли ООО «Рим»  от продажи сделаем следу​ющий расчет:
ΔПц = (ΔВц х R0) х 100%,

где ΔПц - изменение прибыли от продажи под влиянием изменения цены;

      ΔВц - показатель изменения выручки от продажи под влиянием цены;

      R0 -  рентабельность продаж в базисном периоде         

ΔПц = (2674   х 4.188%) х 100% = + 1120 тыс. руб.

         Как показывают расчеты, прибыль ООО «Рим» от продажи товаров за счет роста цен в 2011 году по сравнению с прошлым годом увеличилась на 1120 тыс. руб.

         Влияние изменения количества проданных товаров на сумму прибыли ООО «Рим»  от продажи (Rп) можно рассчитать следующим образом:

               Δ П к = ((В1 – В0) – ΔВц) х  R0) = (ΔВк х R0) : 100%,            

где ΔПк - изменение прибыли от продажи под влиянием изменения количества проданных товаров;

      ΔВк - показатель изменения выручки от продажи под влиянием изменения количества проданных товаров;

       В1, В0  -  соответственно выручка от продажи в отчетном (1) и базисном (0) периодах.

Δ П к = (32992 х 4,188%) х 100% = + 1382 тыс. руб.

         Таким образом, за счет увеличения количества проданных товаров в 2011 году по сравнению с прошлым годом прибыль ООО «Рим» от продаж увеличилась на 1382 тыс. руб. 
        Расчет влияния себестоимости проданных товаров на сумму прибыли ООО «Рим» от продажи осуществляется следующим образом:

        Δ П с/с = (В1 х (УС1 – УС0) : 100%,                     

где УС1 и УС0 - соответственно уровни себестоимости в отчет​ном и базисном периодах.

Δ П с/с = (205054 х (68,429 – 72,050) : 100% = -7424 тыс. руб. 

         Расчеты показывают, что за счет снижения уровня себестоимости товаров с 72,1% в 2010 году до 68,4% в 2011 году прибыль ООО «Рим»  от продажи увеличилась на 7424 тыс. руб.
         Для расчета влияния на прибыль ООО «Рим» от продаж фактора «Коммерческие расходы»  используется формула, аналогичная предыдущей:

Δ П кр = (В1 х (УКР1 – УКР0) : 100%,                   

где  УКР1 и УКР0   - соответственно уровни коммерческих рас​четов в отчетном и базисном периодах.

Δ Пкр = (205054 х (15,578 – 16,158) : 100% = - 1189 тыс. руб. 

         По итогам расчетов можно сделать вывод, что снижение уровня коммерческих расходов ООО «Рим» в 2011 году по сравнению с прошлым годом на 0,6% привело к увеличению прибыли от продажи товаров на 1189 тыс. руб.

         Анализ влияния на прибыль ООО «Рим» от продаж фактора «Управленческие расходы»  проводится по формуле:

Δ П ур = (В1 х (УУР1 – УУР0) : 100%,                

где УУР1 и УУР0 - соответственно уровни управленческих рас​ходов в отчетном и базисном периодах.

ΔПкр = (205054 х (7,164 – 7,604) : 100% = - 902 тыс. руб. 

         Как показывают расчеты, снижение уровня управленческих расходов привело к увеличению прибыли ООО «Рим» от продажи товаров на 902  тыс. руб.

         Обобщим влияние факторов на формирование прибыли ООО «Рим» от продажи товаров в 2011 году по сравнению с прошлым годом (таблица 2.2.4 и рис. 2.2.4). Как видно из приведенных данных, наибольшее влияние на увеличение прибыли от продажи товаров  оказало снижение себестоимости товаров. Общее увеличение за счет этого фактора составило 61,8%.  Увеличение выручки способствовало росту прибыли от продаж на 20,8%. На долю сокращения управленческих и коммерческих расходов приходится соответственно 7,5% и 9,9% в общем объеме увеличения прибыли ООО «Рим» от продажи товаров.

Таблица 2.2.4
Анализ влияния факторов на изменение прибыли ООО «Рим»  от продажи товаров в 2011 году по сравнению с прошлым годом

тыс. руб.

	№ п/п
	Факторы
	Влияние на прибыль, тыс.руб.
	Удельный вес фактора в общем результате,%

	1
	Увеличение выручки
	+2502
	20.8

	1а
	Увеличение цен на товары
	+ 1120
	9.3

	1б
	Увеличение количества проданной товаров
	+ 1382
	11.5

	2
	Снижение себестоимости товаров
	+ 7424
	61.8

	3
	Сокращение коммерческих расходов
	+ 1189
	9.9

	4
	Сокращение управленческих расходов
	+ 902
	7.5

	
	Итого
	18103- 6086 = + 12017
	100


Доходы от прочей деятельности иногда оказывают столь же существенное влияние на чистую прибыль, как факторы хозяйственной сферы. Их влияние на сумму чистой прибыли ООО «Рим» тоже можно определить. В данном случае используем метод балансовой увязки и факторную модель чистой прибыли отчетного периода аддитивного вида.
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Рис. 2.2.4. Влияние факторов на увеличение прибыли ООО «Рим» от продажи товаров в 2011 году по сравнению с прошлым годом

Влияние фактора определяется по данным формы № 2 (абсолютные отклонения). Все пока​затели нужно разделить на факторы прямого и обратного влия​ния по отношению к прибыли. На какую величину увеличивает​ся (уменьшается) показатель-фактор «прямого действия», на такую же сумму увеличивается (уменьшается) прибыль. Факторы «обратного действия» (расходы) влияют на сумму прибыли проти​воположным образом (таблица 2.2.5).

Таблица 2.2.5
Результаты факторного анализа чистой  прибыли ООО «Рим» в 2011 году по сравнению с прошлым годом
тыс. руб.

	№ п/п
	Факторы
	Расчет влияния
	Влияние на чистую прибыль

	1
	Увеличение выручки от продажи товаров
	205054 - 145315
	+59739

	2
	Увеличение себестоимости проданных товаров
	140317 - 104700
	-35617

	3
	Увеличение коммерческих расходов
	31944 - 23480
	-8464

	4
	Увеличение управленческих расходов
	14689 – 11050
	-3639

	5
	Увеличение процентов к получению
	1190 - 456
	+734

	6
	Увеличение процентов к уплате
	533 - 261
	-272

	7
	Сокращение доходов от участия в других организациях
	1 - 6
	- 5

	8
	Сокращение прочих  доходов
	931 - 6332
	-5401

	9
	Увеличение прочих расходов
	2720 - 1193
	- 1530

	10
	Увеличение налога на прибыль 
	4457 - 2927
	- 1530

	
	Итого:
	12514 – 8502
	+ 4012


Как видно из таблицы 2.2.5, к увеличению чистой прибыли ООО «Рим» в 2011 году по сравнению с прошлым годом в первую очередь привело увеличение выручки от продажи товаров. За счет этого фактора чистая прибыль увеличилась на 59739 тыс. руб. Увеличение процентов к получению  позволило увеличить чистую прибыль на 734 тыс. руб.  

Все остальные факторы привели к снижению чистой прибыли ООО «Рим». Наиболее существенное влияние при этом оказало увеличение себестоимости проданных товаров. За счет этого фактора чистая прибыль ООО «Рим» снизилась на 35617 тыс. руб. Увеличение коммерческих расходов привело к снижению чистой прибыли на 8464 тыс. руб., уменьшение прочих доходов – на 5401 тыс. руб., увеличение управленческих расходов – на 3639 тыс. руб., а увеличение платежей по налогу на прибыль – на 1530 тыс. руб. 

В результате влияния всех перечисленных факторов чистая прибыль ООО «Рим» в 2011 г. увеличилась по сравнению с уровнем прошлого года на 4012 тыс. руб.

Обобщая вышесказанное, в ООО «Рим» за исследуемый период имеет тенденцию к росту как прибыль от продаж, так и чистая прибыль. При этом к росту данных показателей в первую очередь привело увеличение доходов от основной деятельности (выручки от продаж) и относительное снижение себестоимости. Отрицательно на прибыль повлияло наличие значительных убытков от прочей деятельности.

2.3. Анализ системы распределения и использования прибыли предприятия ООО «Рим»
Проанализируем структуру и динамику распределения чистой прибыли ООО «Рим» в фонды специального назначения за 2009-2011 гг. (таблица 2.3.1, рис. 2.3.1  и 2.3.2).

Таблица  2.3.1
Распределение чистой прибыли ООО «Рим» в 2009-2011 г.г.

тыс. руб.
	Показатели
	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.
	изменение 2011 г. к 2009 г.
	изменение 2011 г. к 2010 г.

	
	
	
	
	+/-, тыс. руб.
	Темп роста,%
	+/-, тыс. руб.
	Темп роста,%

	Чистая прибыль
	1530
	8502
	12514
	+10984
	817,9
	+4012
	147,2

	Распределение чистой прибыли:

в фонд развития производства
	612
	2729
	2778
	+2166
	453,9
	+49
	101,8

	в фонд потребления
	687
	4651
	8184
	+7497
	1191,3
	+3533
	176,0

	в резервный фонд
	231
	1122
	1552
	+1321
	671,9
	+430
	138,3

	Доля в чистой прибыли,%
фонда развития производства
	40,0
	32,1
	22,2
	-17,8
	55,5
	-9,9
	69,2

	фонда потребления
	44,9
	54,7
	65,4
	+20,5
	145,7
	+10,7
	119,6

	резервного фонда
	15,1
	13,2
	12,4
	-2,7
	82,1
	-0,8
	93,9
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Рис. 2.3.1. Структура распределенной прибыли ООО «Рим»
в 2009-2011 г.г.
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 Рис. 2.3.2. Динамика распределенной прибыли ООО «Рим» 
в 2009-2011 г.г.
Как видно из вышеприведенных данных, чистая прибыль ООО «Рим», подлежащая распределению, в 2011 году составила 12514 тыс. руб. Данный показатель увеличился по сравнению как с уровнем прошлого года (на 4012 тыс. руб. или на 47,2%), так и с уровнем 2009 года (на 10984 тыс. руб., или в 8,1 раза).

В фонд развития производства в 2011 году было распределено средств на сумму 2778 тыс. руб., что больше аналогичного показателя прошлого года на 49 тыс. руб. (на 1,8%) и показателя 2009 года (на 2166 тыс. руб., или в 4,5 раза). При этом в структуре распределенной прибыли удельный вес средств Фонда развития предприятия имеет устойчивую тенденцию к снижению - с 40% в 2009 году до 32,1% в 2010 г., а в 2011 году исследуемый показатель составил всего 22,2%.

В 2011 году ООО «Рим» направило в Фонд потребления 8184 тыс. руб., что больше прошлогоднего значения (на 3533 тыс. руб., или на 76,0%) и уровня 2009 года (на 7497 тыс. руб., или в 11,9 раза). Удельный вес данного фонда в структуре распределенных средств увеличился с 44,9% в 2009 году до 54,7% в 2010 году, а в 2011 году составил 65,4%. 

Средства резервного фонда в 2011 году за счет чистой прибыли составили 1552 тыс. руб. Это больше как прошлогоднего уровня (на 430 тыс.руб., или на 38,3%), так и уровня 2009 года (на 1321 тыс. руб. или в 6,7 раза). При этом средства Резервного фонда имеют самый низкий удельный вес в структуре распределенной прибыли, при этом рассматриваемый показатель имеет тенденцию к снижению - с 15,1% в 2009 году до 13,2% в 2010 году, а в 2011 году удельный вес составил всего 12,4%.

Далее в работе необходимо проанализировать выполнение сметы распределения прибыли, утвержденной общим собранием участников ООО «Рим» за период 2009-2011 гг. (таблица 2.3.2).

Таблица 2.3.2
Анализ выполнения смет распределения прибыли в 2009-2011 г.

тыс. руб.

	Фонды специального назначения
	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.

	
	по смете
	фактически
	% выполнения сметы
	по смете
	фактически
	% выполнения сметы
	по смете
	фактически
	% выполнения сметы

	Фонд развития производства
	612
	612
	100
	2729
	2729
	100
	2778
	2778
	100

	Фонд потребления
	687
	687
	100
	4651
	4651
	100
	8184
	8184
	100

	Резервный фонд
	231
	231
	100
	1122
	1122
	100
	1552
	1552
	100

	Всего
	1530
	1530
	100
	8502
	8502
	100
	12514
	12514
	100


Как видно из таблицы 2.3.2, в ООО «Рим» в течение всего исследуемого периода чистая прибыль распределяется в строгом соответствии со сметами, утвержденными общим собранием участников данного общества. Данный факт можно оценить положительно, поскольку это свидетельствует о высоком уровне финансовой дисциплины на предприятии.

Проанализируем структуру и динамику фонда потребления ООО «Рим» за 2009-2011 гг. (таблица 2.3.3).

Таблица 2.3.3
Структура и динамика отчислений в фонд потребления ООО «Рим» в 2009-2011 г.г.

тыс. руб.
	Показатели
	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.
	изменение 2011 г. к 2009 г.
	изменение 2011 г. к 2010 г.

	
	
	
	
	+/-, тыс. руб.
	Темп роста,%
	+/-, тыс. руб.
	Темп роста,%

	Распределение чистой прибыли в фонд потребления, всего 
	687
	4651
	8184
	+7497
	1191.3
	+3533
	176.0

	в т.ч. выплаты участникам общества
	222
	1344
	2054
	+1832
	925.2
	+710
	152.8

	фонд социального развития
	465
	3307
	6130
	+5665
	1318.3
	+2823
	185.4

	Доля фонда развития производства, %
выплат участникам общества
	32.3
	28.9
	25.1
	-7.2
	77.7
	-3.8
	86.9

	фонда социального развития
	67.7
	71.1
	74.9
	+7.2
	110.6
	+3.8
	105.3


Как видно из таблицы 2.3.3, фонд потребления ООО «Рим» в 2011 году составил 8184 тыс. руб., что больше значения 2010 года (на 3533 тыс. руб., или на 76,0%) и значения 2009 года (на 7497 тыс. руб., или в 11,9 раза). Фонд потребления  складывается из двух частей: выплаты участникам общества  и выплаты из фонда социального развития (рис. 2.3.3).  Наибольший удельный вес в структуре Фонда потребления занимает Фонд социального развития. Доля данного фонда имеет тенденцию к росту – с 67,7% в 2009 году до 71,1% в 2010 г., в 2011 году удельный вес фонда составил 74,9%, Соответственно снижается доля средств, направленных на выплаты участникам общества (с 32,3% в 2009 году до 28,9% в 2010 году и до 25,1% в 2011 году).
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Рис. 2.3.3 Структура фонда потребления ООО «Рим» в 2011 г.
         Проанализируем динамику средств, направленных на выплаты участникам  ООО «Рим» в 2009-2011 г.г. (таблица 2.3.4 и рис. 2.3.4)

Таблица 2.3.4
Динамика средств, направленных на выплаты участникам ООО «Рим» в 2009-2011 г.г.
тыс. руб.
	Год
	Количество долей
	Прибыль на долю, тыс. руб.
	Сумма распределенной прибыли, тыс. руб.

	2009 год
	20
	11,1
	222

	2010 год

изменение к 2009 г.

в абсолютном выражении,  +/-

темп роста, %
	20

-

100
	67,2

+56,1

605,4
	1344

+1122

605,4

	2011 год

изменение к 2009 г.

в абсолютном выражении,  +/-

темп роста, %
изменение к 2010 г.

в абсолютном выражении,  +/-

темп роста, %
	18

-2

90,0

-2

90,0
	114,1

+104.0

1027,9

+46.9

169,8
	2054

+1832

925,2

+710

152,8
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Рис. 2.3.4 Динамика прибыли, распределенной на одну долю в складочном капитале ООО «Рим» в 2009-2011 гг.

Как видно из вышеприведенных данных, в 2009 году на выплату из чистой прибыли участникам ООО «Рим» было израсходовано 222 тыс. руб. В 2010 году данный показатель  увеличился на 1122 тыс. руб. (в 6,05 раз) и составил 1344 тыс. руб. В 2011 году участникам общества было выплачено 2054 тыс. руб., что выше прошлогоднего уровня на 710 тыс.руб. (на 52,8%), и также выше уровня 2009 года на 1832 тыс. руб. (в 9,25 раза).

На рис. 2.3.4 отражена динамика прибыли, распределенной на одну долю в складочном капитале ООО «Рим» в 2009-2011 гг. Как видно из приведенных данных, прибыль на одну долю в 2011 году составила 114.1 тыс.руб., что больше как прошлогоднего уровня (на 46,9 тыс.руб., или на 69,8%), так и уровня 2009 года (на 104,0 тыс.руб., или в 10 раз). Рост исследуемого показателя можно оценить положительно, поскольку основной целью предприятия является обеспечение доходности для его владельцев. 

Проанализируем структуру и динамику фонда социального развития ООО «Рим» в 2009-2011 гг. (таблица 2.3.5 и рис. 2.3.5).
Таблица 2.3.5
Структура и динамика фонда социального развития ООО «Рим» 
в 2009-2011 г.г.
тыс. руб.
	Показатели
	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.
	изменение 2011 г. к 2009 г.
	изменение 2011 г. к 2010 г.

	
	
	
	
	+/-, тыс. руб.
	Темп роста,%
	+/-, тыс. руб.
	Темп роста,%

	Распределение чистой прибыли в фонд социального развития, всего 
	465
	3307
	6130
	+5665
	1318.3
	+2823
	185.4

	в т.ч. выплаты работникам стимулирующего характера
	406
	3138
	5922
	+5516
	1458.6
	2784
	188.7

	проведение оздоровительных мероприятий
	3
	13
	-
	-3
	-
	-13
	-

	приобретение путевок в санатории
	13
	156
	208
	+195
	1600.0
	+52
	133.3

	оплата приобретения работниками квартир
	43
	-
	-
	-43
	-
	-43
	-

	Доля фонда социального  развития,%
выплат работникам стимулирующего характера
	87.3
	94.9
	96.6
	+9.3
	110.7
	+1.7
	101.8

	проведения оздоровительных мероприятий
	0.7
	0.4
	-
	-0.7
	-
	-0.4
	-

	приобретения путевок в санатории
	2.8
	4.7
	3.4
	+0.6
	121.4
	-1.3
	72.3

	оплаты приобретения работниками квартир
	9.2
	-
	-
	-9.2
	-
	-9.2
	-


Как видно из таблицы 2.3.5, в 2011 году ООО «Рим» направило в Фонд социального развития 6130 тыс.руб., что больше как  уровня прошлого года на 2823 тыс.руб. (на 85,4%), так  и  уровня 2009 года на 5665 тыс.руб., или на в 13,2 раза. Большая часть средств Фонда социального развития была направлена на выплаты работникам стимулирующего характера. Удельный вес данного направления распределения прибыли увеличился с 87,3% в 2009 году до 94,9% в 2010 году, и в 2011 году составил 96,6%. В абсолютном выражении выплаты работникам стимулирующего характера в 2011 году составили 5922 тыс. руб., увеличившись по сравнению с прошлым годом на 2784 тыс. руб. (на 88,7%) и по сравнению с 2010 годом – на 5516 тыс. руб., или в 14,6 раза.

В течение всего исследуемого периода ООО «Рим» за счет средств Фонда социального развития приобретало путевки на санаторно-курортное лечение работников. В 2011 году на эти цели из чистой прибыли было направлено 208 тыс.руб., или 3,4% средств Фонда социального развития. 

В 2009 году работникам было выделено 43 тыс.руб. на приобретение квартир. В последующие годы таких выплат за счет чистой прибыли не производилось.

Положительно можно оценить тот факт, что на предприятии выделяются средства на проведение оздоровительных мероприятий. В 2009 году на эти цели из чистой прибыли было выделено 3 тыс.руб., в 2009 году – 13 тыс.руб.  Однако в 2011 году средства на эти цели не выделялись.
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Рис. 2.3.5. Структура Фонда социального развития ООО «Рим»
в 2011 г.

          Проанализируем динамику Резервного фонда ООО «Рим» за период 2009-2011 гг. (таблица 2.3.6 и рис. 2.3.6)

Таблица 2.3.6
Динамика средств Резервного фонда «Рим» за 2009-2011 г.г.

тыс. руб.

	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.
	2012 г.

	Ост. на 01.01. 2009 г
	Направлено в фонд
	Израсходовано
	Ост. на 01.01. 2010 г
	Направлено в фонд
	Израсходовано
	Ост. на 01.01. 2011 г
	Направлено в фонд
	Израсходовано
	Ост. на 01.01. 2012 г
	Направлено в фонд
	Израсходовано
	Ост. на 01.04. 2012 г

	3
	243
	-
	246
	231
	-
	477
	1122
	-
	1599
	1552
	-
	3151
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Рис. 2.3.6. Динамика Резервного фонда «Рим» за 2009-2012 г.г.

Как видно из вышеприведенных данных, в результате отчислений из чистой прибыли объем Резервного фонда имеет устойчивую тенденцию к росту. В 2009-2011 гг. средства резервного фонда не использовались. С одной стороны, рост накопленных средств можно оценить положительно, поскольку это обеспечивает предприятию устойчивое финансовое положение. Однако в условиях повышенного спроса на товары ООО «Рим» и недостаток производственных мощностей целесообразно использовать эти средства на развитие производства.

Средства Фонда развития производства расходуются на исследуемом предприятии главным образом для реконструкции имеющегося оборудования. В 2011 году на эти цели было направлено 2778 тыс. руб., что больше уровня прошлого года на 49 тыс. руб. (на 1,8%) и больше уровня 2009 года (на 2166 тыс. руб. (в 4,5 раза).

Анализируя распределения чистой прибыли ООО «Рим» в фонды специального назначения, необходимо знать факторы формирования этих фондов. Основными факторами являются:  

1)  чистая прибыль,  

2)  коэффициент отчислений прибыли.  

Данные для факторного анализа изменения отчислений из чистой прибыли в фонды специального назначения ООО «Рим» в 2011 году по сравнению с прошлым годом приведены в таблице 2.3.7.

Таблица 2.3.7
Данные для факторного анализа изменения отчислений из чистой прибыли в фонды специального назначения ООО «Рим»
тыс. руб.

	Фонды специаль-ного назначе-ния
	2010 г.
	2011 г.
	Отклонение 2011 г. от 2010 г. 

	
	чистая прибыль
	коэфф. распределения
	размер отчислений в фонд
	чистая прибыль
	коэфф. распределения
	размер отчислений в фонд
	абсолю-тное,  +/-
	темп роста,%

	Фонд развития производства
	8502
	0.321
	2729
	12514
	0.222
	2778
	+49
	101.8

	Фонд потребления
	8502
	0.547
	4651
	12514
	0.654
	8184
	+3533
	176.0

	Резервный фонд
	8502
	0.132
	1122
	12514
	0.124
	1552
	+430
	138.3


           Изменение отчислений в фонды специального назначения за счет изменения чистой прибыли можно рассчитать по формуле:

ΔФ  = ΔП ∙ К0,                           
 где   ΔФ  - приращение фонда развития  (потребления, резервного фонда) за счет изменения чистой прибыли; 

 ΔПч – приращение суммы чистой прибыли;  

К0 – коэффициент отчислений от чистой прибыли в соответствующий фонд.

          Для этого прирост чистой прибыли за счет каждого фактора умножаем на  базисный  коэффициент отчислений в соответствующий фонд.

          На размер отчислений в фонды оказывают влияние и изменения коэффициента отчислений от чистой прибыли. Уровень его влияния рассчитывается по формуле:

 ΔФ (К) = (К1 – К0 )· П1,                   

 где ΔФ – приращение фонда развития  (потребления, резервного фонда) от изменения коэффициента отчислений; 

 К1 , К0 – фактический и базисный коэффициенты отчислений в фонды потребления (накопления); 

П1 – чистая прибыль за отчетный период.


          Проанализируем влияние факторов на размер отчислений от чистой прибыли ООО «Рим» в фонды специального назначения.

          В фонд развития производства в 2011 году было распределено  2778 тыс.руб., что больше прошлогоднего уровня на 49 тыс.руб., или на 1.8 %. Рассчитаем влияние изменения размера чистой прибыли на объем средств, направляемых в данный фонд по формуле:

ΔФ = (12514 - 8502) х 0.321 = + 1288

          Как показывают расчеты, за счет увеличения суммы чистой  прибыли ООО «Рим» в Фонд развития предприятия было распределено на 1288 тыс.руб. больше, чем в прошлом году.

          Рассчитаем влияние изменения коэффициента распределения чистой прибыли на объем средств, направляемых в фонд развития производства по формуле:

      ΔФ = (0.222 – 0.321) х 12514 = -1239

          За счет снижения коэффициента распределения чистой прибыли с 0,322 в 2010 году до 0,222 в 2011 году, в Фонд развития предприятия было распределено на 1239 тыс.руб. меньше, чем в прошлом году. Таким образом, к росту средств чистой прибыли, направляемых в Фонд развития предприятия в 2011 году по сравнению с прошлым годом положительно повлияло увеличение чистой прибыли предприятия. 

          В 2011 году в Фонд потребления было направлено  8184 тыс. руб., что больше прошлогоднего уровня на 3533 тыс. руб., или на 76,0%. Рассчитаем влияние изменения размера чистой прибыли на объем средств, направляемых в данный фонд по формуле:

ΔФ = (12514 - 8502) х 0,547 = +2194

          Как видно из приведенных расчетов, за счет роста суммы чистой  прибыли ООО «Рим» в Фонд потребления в 2011 году было распределено на 2194 тыс.руб. больше, чем в прошлом году.

          Рассчитаем влияние роста коэффициента распределения чистой прибыли на объем средств, направляемых в фонд потребления по формуле:

      ΔФ = (0,654 – 0,547) х 12514 = +1339

          Расчеты свидетельствуют, что за счет увеличения коэффициента распределения чистой прибыли с 0,547 в 2010 году до 0,654 в 2011 году, в Фонд потребления в 2011 году было направлено  на 1339 тыс. руб. больше, чем в прошлом году. Следовательно, к росту средств чистой прибыли, направляемых в Фонд потребления в 2011 году по сравнению с прошлым годом положительно повлияло как снижение чистой прибыли предприятия, так и увеличение коэффициента распределения привело к росту средств, направляемых ООО «Рим» на потребление. 

          В 2011 году в Резервный фонд было направлено 1552 тыс. руб., что больше прошлогоднего уровня на 430 тыс. руб., или на 38,3%. Рассчитаем влияние изменения размера чистой прибыли на объем средств, направляемых в данный фонд по формуле:

ΔФ = (12514 - 8502) х 0,132 = + 530

          Вышеприведенные расчеты показывают, что  за счет роста суммы чистой  прибыли ООО «Рим» в Резервный фонд в 2011 году было распределено на 530 тыс. руб. больше по сравнению с прошлым годом.

          Проанализируем влияние роста коэффициента распределения чистой прибыли на объем средств, направляемых в Резервный фонд по формуле:

      ΔФ = (0.124 – 0,132) х 12514 = -100

Вышеприведенные расчеты показывают, что за счет уменьшения  коэффициента распределения чистой прибыли с 0,132 в 2010 году до 0,124 в 2011 году, в Резервный фонд в 2011 году  было направлено  на 100 тыс. руб. меньше, чем в прошлом году. Таким образом, можно сделать вывод, что  к росту средств чистой прибыли, направляемых в Резервный фонд в 2011 году по сравнению с прошлым годом положительно повлияло увеличение чистой прибыли предприятия, а отрицательно - снижение коэффициента распределения средств, направляемых ООО «Рим» на накопление. 

Анализ социальных выплат ООО «Рим» необходимо провести в сопоставлении с оценкой такого показателя эффективности труда, как уровень производительности труда. Если уровень средств, направленных ООО «Рим» на потребление, сопровождается ростом производительности труда,  то использование прибыли на потребление будет считаться экономически эффективным.

Проанализируем соответствие между темпами роста  производительности труда работников ООО «Рим»  и размером средств, направленных на потребление (таблица 2.3.8). Изменение производительности труда охарактеризуем индексом (Iпт), который определяется отношением  размера товарооборота за отчетный период (ПТ1) к товарообороту в базисном периоде (ПТ0). Аналогичным образом рассчитывается  индекс изменения средств, направленных на потребление (Iпр):

Iпт = ПТ1 / ПТ0

Iпр = ПР1 / ПР0

Таблица 2.3.8
Расчет индексов изменения средств, направленных на потребление (Iпр) и производительности труда  ООО «Рим» за 2009-2011 г.г.

тыс. руб.

	Показатели
	2008 г.
	2009 г.
	2010 г.

	Объем продаж, тыс.руб.
	106163
	145315
	205054

	Среднесписочная численность персонала
	136
	144
	156

	Производительность труда. тыс.руб. /чел. 
	780.6
	1009.1
	1314.4

	Объем средств, направленных на потребление, всего тыс.руб.

в т.ч. на одного работника, тыс.руб. 
	687

5.1
	4651

32.3
	8184

52.5

	Индекс производительности труда  (Iпт)
	1
	1.293
	1.684

	Индекс средств, направленных на потребление (Iпр)
	1
	5.3330
	10.294


Для наглядности динамику индексов производительности труда  (Iпт) и размера средств, направленных на потребление (Iпр) ООО «Рим» за 2009 – 2011 г.г. представим графически (рис. 2.3.8).
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Рис. 2.3.8. Динамика индексов изменения производительности труда  и средств, направленных на потребление работников ООО «Рим» 
за 2009 - 2011 гг.

Обобщая вышесказанное, основным направлением распределения и использования чистой прибыли ООО «Рим» является потребление, что в сложившихся условиях повышенного спроса на товары данного предприятия является недопустимым. При этом на изучаемом предприятии отсутствует тесная связь между объемом средств, направленных на потребление  и результатами работы предприятия. Поскольку уровень средств, направленных на потребление в ООО «Рим», не зависит от выполнения плана по производству товаров, можно сделать вывод об отсутствии эффективной системы нормирования труда, в результате чего снижается обоснованность плановых заданий. Кроме того, налицо недостаточно обоснованный выбор показателей премирования и критериев оценки результатов труда, что не способствует полному развитию производственного и творческого потенциала работников ООО «Рим».

Показатели финансовых результатов предприятия необходимы для расчета прибыли, а следовательно используются в расчете показателей рентабельности (в числителе). Поэтому далее в работе необходимо проанализировать рентабельность деятельности ООО «Рим».


          2.4. Анализ рентабельности предприятия ООО «Рим»
Эффективность производственной деятельности организации характеризуют такие показатели, как общий показатель рентабельности организации и показатель рентабельности продаж. Проанализируем рентабельность производственной деятельности ООО «Рим».

Рассчитаем показатель рентабельности продаж по формуле за 2009 г., 2010 г. и 2011 г:

Рпр. 2009 г.  = 2217 :  106163 x 100% = 2,088%
Рпр. 2010 г.  = 6086 :  145315 x 100% = 4,188%
Рпр. 2011 г.  = 18103 :  205054 x 100% = 8,829%
Как показывают вышеприведенные расчеты, рентабельность продаж в ООО «Рим» имеет устойчивую тенденцию к росту (рис. 2.4.1), что оценивается положительно. В 2011 года на один рубль выручки было получено 0,09 руб. прибыли от продаж, что больше как прошлогоднего уровня (0,04 руб.), так и аналогичного показателя 2009 года (0,02 руб.). 
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Рис. 2.4.1. Динамика рентабельности продаж ООО «Рим» 
за 2009-2011 гг.

Проанализируем, за счет каких факторов увеличилась  рентабельность продаж ООО «Рим» в 2011 году по сравнению с прошлым годом. Рентабельность продаж (Рпр) - это отношение суммы при​были от продаж к объему реализованных товаров:

        Рпр = (В – С – КР – УР) : В х 100% = Пп : В х 100%          
Из этой факторной модели следует, что на рентабельность продаж влияют те же факторы, что и на прибыль от продажи. 

Рассчитаем абсолютное изменение рентабельности продаж:

Δ Р пр. 2011 г.  = Р пр. 2011 г.  - Р пр. 2010 г. = 8,829% - 4.188% = +4,641%
Чтобы определить, как каждый фактор повлиял на рентабель​ность продаж, необходимо осуществить расчеты методом цепных подстановок:

Рпр.2010 г.  = (14 5315 – 104700  - 23480 - 11050) :  145315 x 100% = 4,188%
Рпр.усл.1.  =(205054 – 104700  - 23480 - 11050) :  205054  x 100% = 32,100%
Рпр.усл.2.  =(205054 – 14 0317 - 23480 - 11050) :  205054  x 100% = 14,731%
Рпр.усл.3.  =(205054 – 140317 - 31944 - 11050) :  205054  x 100% = 10,604 %
Рпр.2011 г.  =(205054 – 140317 - 31944 - 14689) :  205054 x 100% = 8,829%
Таким образом, за счет роста доходов от обычных видов деятельности рентабельность от продаж увеличилась на 27,912% (32,100 - 4,188). Увеличение себестоимости товаров привело к снижению рентабельности продаж на 17,369% (14,731-32,100). По причине роста коммерческих расходов рентабельность продаж  снизилась на 4,127% (10,604 - 14,731). За счет роста управленческих расходов рентабельность продаж снизилась на 1,775% (8,829 – 10,604).

Рассмотрим динамику общего показателя рентабельности организации (Рорг) для ООО «Рим» по формуле:

Рорг 2009 г.  = 1530 : 106163  х 100% = 1,442%

Рорг 2010 г.  = 8502 : 145315 х 100% = 5,850%

Рорг 2011 г.  = 12514 : 205054 х 100% = 6,103%

По итогам расчетов можно сделать вывод,  что общая рентабельность ООО «Рим»  имеет тенденцию к росту, следовательно в течение исследуемого периода финансово-хозяйственная деятельность предприятия была прибыльной (рис. 2.4.2). В 2011 году общая рентабельность предприятия увеличилась по сравнению с прошлым годом на 0,25% и составила 6,103%. По сравнению с 2009 годом  исследуемый показатель также увеличился – на 4,66 %.
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Рис. 2.4.2 Динамика общей рентабельности ООО «Рим»
за 2009-2011 г.г.

Рассчитаем абсолютное изменение рентабельности организации в 2011 году по сравнению с прошлым годом:

Δ Рорг  = Рорг 2011 г.  - Рорг 2010 г. = 6,103% - 5,850% = +0,253%

Проанализируем, какие факторы повлияли на общую рентабельность ООО «Рим». Для анализа используем следующую факторную модель:

Рорг = (В–С/С– КР– УР + ПП–ПУ+ Дорг +ПД– ПР): В х100%                  
Проведем анализ методом цепных подстановок:

Рорг 2010 г.  = (145315 – 104700 – 23480 - 11050 + 456 – 261 + 6 + 209 – 820 + 6123 – 370 – 2927) :  145315 x 100% = 5,850%

Рорг усл1  = (205054 – 104700 – 23480 - 11050 + 456 – 261 + 6 + 209 – 820 + 6123 – 370 – 2927) :  205054  x 100% = 33,279%

Рорг усл2  = (205054 – 140317 – 23480 - 11050 + 456 – 261 + 6 + 209 – 820 + 6123 – 370 – 2927) :  205054  x 100% = 15,909%

Рорг усл3  = (205054 – 140317 – 31944 - 11050 + 456 – 261 + 6 + 209 – 820 + 6123 – 370 – 2927) :  205054  x 100% = 11,782%

Рорг усл4  = (205054 – 140317 – 31944 – 147 + 456 – 261 + 6 + 209 – 820 + 6123 – 370 – 2927) :  205054  x 100% = 10,007%

Рорг усл5  = (205054 – 140317 – 31944 – 147  + 1190  – 261 + 6 + 209 – 820 + 6123 – 370 – 2927) :  205054  x 100% = 10,365%

Рорг усл6  = (205054 – 140317 – 31944 – 147  + 1190  – 533  + 6 + 209 – 820 + 6123 – 370 – 2927) :  205054  x 100% = 10,232%

Рорг усл7  = (205054 – 140317 – 31944 – 147  + 1190  – 533 + 1 + 209 – 820 + 6123 – 370 – 2927) :  205054  x 100% = 10,229%

Рорг усл8  = (205054 – 140317 – 31944 – 147  + 1190  – 533 + 1  + 388 – 820 + 6123 – 370 – 2927) :  205054  x 100% = 10,317%
Рорг усл9  = (205054 – 140317 – 31944 – 147  + 1190  – 533 + 1  + 388  – 1570 + 6123 – 370 – 2927) :  205054  x 100% = 9,951%
Рорг усл10  = (205054 – 140317 – 31944 – 147  + 1190  – 533 + 1  + 388  – 1570  + 543 – 370 – 2927) :  205054  x 100% = 7,230%
Рорг усл11  = (205054 – 140317 – 31944 – 147  + 1190  – 533 + 1  + 388  – 1570  + 543 – 1150 – 2927) :  205054  x 100% = 6,849%
Рорг 2011 г.  = (205054 – 140317 – 31944 – 147  + 1190  – 533 + 1  + 388  – 1570  + 543 – 1150– 4457) :  205054 x 100% = 6,103%
Обобщим полученные в ходе вышеприведенных расчетов  результаты:

1. За счет увеличения выручки от продаж общая рентабельность ООО «Рим» увеличилась на 27,429% (33,279 - 5,850);

2. По причине увеличения себестоимости товаров рентабельность организации снизилась на 17,370% (15,909 - 33,279);

3. Из-за роста коммерческих расходов общая рентабельность ООО «Рим»  снизилась на 4,127% (11,782 - 15,909);

4. За счет роста управленческих расходов общая рентабельность сократилась на 1,775% (10,007  - 11,782);

5. Увеличение процентов к получению позволило увеличить рентабельность организации на 0,358 % (10,365 – 10,007);

6. Увеличение процентов к уплате привело к снижению рентабельности организации на 0,127 % (10,232  -10,365);

7. Сокращение доходов от участия в других организациях привело к снижению рентабельности организации на 0,003 % (10,229 – 10,232);

8. Рост операционных доходов способствовало увеличению рентабельности организации на 0,088% (10.317 – 10,229);

9. Рост операционных расходов привел к увеличению общей рентабельности ООО «Рим» на 0,366% (9,951 - 10,317);

10.  Очень резкое сокращение внерелизационных доходов в 2011 году по сравнению с прошлым годом привело к снижению рентабельности организации на 2,721% (7,230 – 9,951);

11.  Значительный рост внереализационных расходов привел к  снижению рентабельности организации на 0,381% (6,849 – 7,230);

12.  Увеличение платежей налога на прибыль организаций способствовало снижению общей рентабельности ООО «Рим» на 0,746% (6,103 – 6,849).

По итогам анализа рентабельности деятельности ООО «Рим» можно сделать вывод как о росте рентабельности продаж, так и о росте общей рентабельности данной организации. В ходе факторного анализа выяснилось, что отрицательно на показатели повлияло увеличение себестоимости товаров, рост управленческих и коммерческих расходов. На общую рентабельность организации кроме перечисленных факторов отрицательно повлияло снижение внереализационных доходов и рост операционных и внереализационных расходов. Основной причиной роста показателей было увеличение доходов от основной деятельности (выручки от продаж).

Показатель рентабельности капитала позволяет судить о том, насколько эффективно в организации используются имущество (основной и оборотный капитал) или весь инвестированный капитал. Исследуем рентабельность капитала ООО «Рим» (Ракт) по формуле:

Рк 2009 г.  = 1530 : 75701 х 100% = 2,021 %
Рк 2010 г.  = 8502  : 92147 х 100% = 9,226%
Рк 2011 г.  = 12514  : 83844  х 100% = 14,925%
Вышеприведенные расчеты свидетельствуют об эффективном использовании капитала в условиях ООО «Рим», что оценивается положительно. В 2009 году на 1 руб. совокупного капитала было получено 0,02 руб. чистой прибыли (рис. 2.4.3). В 2010 году исследуемый показатель увеличился до 0,09 руб. чистой прибыли на 1 руб. капитала, а в 2011 году – возрос до 0,15 руб. 
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Рис. 2.4.3. Динамика рентабельности капитала ООО «Рим» 
за 2009-2011 гг.

Определим влияние факторов первого порядка на увеличение рентабельности капитала ООО «Рим» в 2011 году по сравнению с прошлым годом. За исследуемый период показатель увеличился на 5,699% (14,925 – 9,226). Рассчитаем влияние факторов на данный показатель способом цепных подстановок:

Рк 2010  = Пч0 / К0 х 100% = 8502  : 92147 х 100% = 9,226%
Рк усл  = Пч1 / К0 х 100% = 1 2514  : 92147 х 100% = 13,580%
Рк 2010  = Пч1 / К1 х 100% = 12514  : 83844  х 100% = 14,925%     

Как показывают расчеты, за счет увеличения суммы чистой прибыли рентабельность капитала ООО «Рим» увеличилась на 4,354% (13,580 – 9,226). За счет снижения общей суммы капитала его рентабельность увеличилась  на 1,345% (14,925 – 13,580). 

Проанализируем рентабельность собственного капитала ООО «Рим»   (Рск) по формуле:

Рск 2009 г.   = 1530  : 24727 х 100% = 6,187%

Рск 2010 г.  = 8502 : 37252 х 100% = 22,821%

Рск 2011 г.  = 12514 : 40267 х 100% = 31,077%

Вышеприведенные расчеты показывают, что в 2009 году на 1 руб. собственного капитала была получена чистая прибыль в сумме 0,06 руб. (рис. 2.4.4). Рентабельность собственного капитала ООО «Рим» в 2010 году составила 22,821%, в 2011 году показатель увеличился до 31,077%. Следовательно, на предприятии эффективно используется капитал, инвестированный за счет собственных источников финансирования.
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Рис. 2.4.4 Динамика рентабельности собственного капитала ООО «Рим» за 2009-2011 г.г.

В 2011 г. рентабельность собственного капитала ООО «Рим»  увеличилась по сравнению с 2010 годом на 8,256% (31,077 – 22,821). Проведем методом цепных подстановок факторный анализ рентабельности собственного капитала за счет изменения его величины и объема чистой прибыли:

Рск 2010 г. = Пч0 / Ск0 х 100% = 8502 : 37252 х 100% = 22,821%

          Рассчитаем влияние чистой прибыли на показатель:

Рск усл. = Пч1 / Ск0 х 100% = 1 2514 : 37252 х 100% = 33,592%          

За счет роста суммы  чистой прибыли ООО «Рим» рентабельность собственного капитала увеличилась на 10,771% (33,592 – 22,821).

Рассчитаем влияние роста собственного капитала ООО «Рим»  на показатель его рентабельности:

Рск 2011 г. = Пч1 / Ск1 х 100% = 1 2514 : 40267 х 100% = 31,077%
За счет увеличения собственного капитала его рентабельность снизилась на 2,515% (31,077 – 33,592).

Проанализируем рентабельность заемного капитала ООО «Рим» (Рзк) по формуле:

Рзк 2009 г.   = 1530  : 50974  х 100% = 3,001%

Рзк 2010 г.  = 8502 : 54895  х 100% = 15,486%

Рзк 2011 г.  = 12514 : 43577 х 100% = 28,716%

Вышеприведенные расчеты показывают, что в 2009 году на 1 руб. заемного  капитала была получена чистая прибыль в сумме 0,03 руб. (рис. 2.4.5).  Рентабельность заемного капитала ООО «Рим» в 2010 году составила 15.486 %, в 2011 году показатель увеличился почти в два раза - до 28,716%. Следовательно, на предприятии эффективно используется заемный капитал.
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Рис. 2.4.5. Динамика рентабельности заемного капитала ООО «Рим»  за 2009-2011 г.г.

          Проанализируем методом цепных подстановок, за счет каких факторов увеличилась рентабельность заемного капитала ООО «Рим» в 2011 году по сравнению с 2010 годом. Общее увеличение составило 13,230% (28,716 – 15,486).

Рзк 2010 г. = Пч0 / Зк0 х 100% = 8502 : 54895  х 100% = 15,486%          

         Рассчитаем влияние чистой прибыли на показатель:

Рск усл.  = Пч1 / Зк0 х 100% = 12514 : 54895 х 100% = 22,796%          

         За счет роста суммы  чистой прибыли ООО «Рим» рентабельность заемного капитала увеличилась на 7,310% (22,796 – 15,486).

          Рассчитаем влияние роста заемного капитала ООО «Рим» на показатель его рентабельности:

Рзк 2011 г. = Пч1 / Зк1 х 100% = 1 2514 : 43577 х 100% = 28,716%
          За счет сокращения объема заемного капитала его рентабельность увеличилась на 5,920 % (28,716 – 22,796).

         Рассчитаем рентабельность основного капитала в условиях ООО «Рим»  (Рок) по формуле:

Рок 2009 г.  = 1530  : 40325 х 100% = 3,794%
Рок 2010 г.  = 8502   : 50946  х 100% = 16,687%
Рок 2011 г.  = 12514   : 40651  х 100% = 30,783%
         Рентабельность основного капитала ООО «Рим» значительно выше, чем всего имущества данного предприятия. В 2011 году показатель составил 30,783%, что значительно выше прошлогоднего уровня - на 14,096%. По сравнению с 2009 г. эффективность использования основных средств увеличилась на 26.989% (рис. 2.4.6).
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Рис. 2.4.6. Динамика рентабельности основного капитала ООО «Рим» 
за 2009-2011 гг.

         Проанализируем рентабельность оборотного капитала ООО «Рим»  (Робк):

Робк 2009 г.  = 1530  : 35238 х 100% = 4,342%
Робк 2010 г.  = 8502   : 41086  х 100% = 20,692%
Робк 2011 г.  = 12514   : 43073 х 100% = 29,052%
         Рентабельность оборотного капитала ООО «Рим» имеет устойчивую тенденцию к росту (рис. 2.4.7). В 2011 году показатель составил 29,052%, что значительно выше как прошлогоднего уровня - на 8,360%, так и аналогичного показателя 2009 года -  на 24,710%.
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Рис. 2.4.7. Динамика рентабельности оборотного капитала ООО «Рим»  за 2009-2011 гг.

Проанализируем методом цепных подстановок, за счет каких факторов увеличилась рентабельность оборотного капитала ООО «Рим» в 2011 году по сравнению с 2010 годом. Общее увеличение составило 13,230% (29,052 – 20,692).

Робк 2010 г. = Пч0 / ОБк0 х 100% = 8502   : 41086  х 100% = 20,692%          Рассчитаем влияние чистой прибыли на показатель:

Рск усл.  = Пч1 / Зк0 х 100% = 1 2514 : 41086 х 100% = 30,457%          

За счет роста суммы чистой прибыли ООО «Рим» рентабельность оборотного капитала увеличилась на 9,765% (30,457 – 20,692).

Рассчитаем влияние роста оборотного капитала ООО «Рим» на показатель его рентабельности:

Робк 2011 г. = Пч1 / Обк1 х 100% = 12514   : 43073 х 100% = 29,052%

За счет роста объема оборотного капитала его рентабельность снизилась на 1,405 % (29,052 – 30,457).

По итогам анализа рентабельности капитала ООО «Рим» можно сделать вывод, что в течение исследуемого периода рассмотренные показатели рентабельности имеют устойчивую тенденцию к росту. Главным фактором роста рентабельности капитала ООО «Рим» является увеличение чистой прибыли. Следовательно, в ООО «Рим» эффективно используется имущество, в которое вложен капитал данного предприятия.

Глава 3. Разработка рекомендаций по совершенствованию системы формирования и использования прибыли предприятия ООО «Рим»
          3.1. Определение путей совершенствования системы формирования и использования прибыли предприятия ООО «Рим»   
Несмотря на то, что уровень доходов и рентабельность ООО «Рим» за анализируемый период находится в хорошем состоянии, необходима работа по дальнейшему повышению доходов, поскольку как все торговые предприятия страны, ООО «Рим» работает в условиях жесткой конкуренции.  

В стратегических планах ООО «Рим» определены следующие приоритетные направления развития: 

1. Поддержание стабильности в работе компании, посредством динамичного роста продаж и рентабельности бизнеса за счет увеличения товарооборота, дальнейшего развития услуг по доставке товаров, с целью увеличения доли рынка и  увеличения капитализации компании в интересах акционеров и инвесторов. 

2. Повышение стоимости бренда ООО «Рим».

3. Повышение конкурентоспособности компании за счет предоставления высококачественных продуктов и услуг, ориентированных на клиента. 

4. Обеспечение благоприятных условий работы для сотрудников и поддержание в глазах широкой общественности и целевых аудиторий позитивного имиджа компании,  основанного на сложившейся репутации надежного партнера, стабильного работодателя и  ответственного члена современного делового сообщества. 

5. Обеспечение и поддержание на долгосрочной основе сильной рыночной позиции и постоянное развитие и расширение бизнеса. 

6. Увеличение доли высокодоходных продуктов в структуре продаж.

Основываясь на результатах проведенного анализа доходов ООО «Рим», данному предприятию необходимо разработать маркетинговую стратегию, направленную на завоевание большей доли рынка, а также совершенствование системы продаж с целью увеличения доходов. 

ООО «Рим» можно рекомендовать к использованию ряд приемов, направленных на сокращение нахождения средств в дебиторской задолженности с целью роста доходов: 

1. Исключение из числа партнеров предприятий-дебиторов с высоким уровнем риска. Для этого необходимо:

- собрать информацию о покупателях тщательно проанализировать ее;

- принять решение о предоставлении или отказе в кредите.

В зависимости от размера кредита руководитель собирает вполне определенную, детализированную информацию. Ее основные источники: внутренняя информация, имеющаяся на предприятии, относительно поведения клиента в прошлом; информация сообщенная банками; информация, предоставленная специализированными агентствами, и т.п. После изучения финансового состояния клиентов и их значимости (незначительный, крупный) руководитель принимает соответствующее решение.

Незначительных клиентов, по нашей классификации, условно можно разбить на пять категорий. В зависимости от уровня риска, которому предприятие подвергается в результате полной или частичной неоплаты дебиторской задолженности (таблица 3.1.1). По первой категории кредит можно предоставлять автоматически. По второй - кредит может быть разрешен до определенного объема, который определяется предприятием. По третьей - лимит по кредиту должен быть более строгим. По четвертой кредит предоставляется в исключительных случаях. По пятой категории кредит не предоставляется вообще.

Таблица 3.1.1
Классификация покупателей ООО «Рим» по уровню риска

	Категория риска
	Уровень возможных убытков по сделке,%

	1
	0

	2
	5-10%

	3
	10-20%

	4
	20-50%

	5
	Более 50%


Крупного заказчика следует рассматривать как совокупность небольших клиентов, случайные убытки от которых полностью коррелируют друг с другом. Если предприятие продает в кредит крупным клиентам, то проблема состоит в том, чтобы узнать максимальный риск, возникающий в данной ситуации, и его возможные последствия. Если возникающий в результате убыток будет настолько велик, что может привести предприятие к банкротству, следует отказать в кредите, даже если вероятность невозврата средств низка.

Используя предлагаемую методику, ООО «Рим» сможет исключать из числа партнеров дебиторов с высоким уровнем риска.

2. Периодический пересмотр предельной суммы кредита. При определении предельных размеров предоставляемых кредитов нужно исходить из: финансовых возможностей предприятия; прогнозируемого числа получателей кредита и оценки уровня кредитного риска. Фиксированный максимальный предел суммы задолженности может быть дифференцирован по группам будущих дебиторов (с учетом финансового состояние отдельных клиентов).

3. Использование возможности оплаты дебиторской задолженности векселями, ценными бумагами. Ожидание оплаты «живыми деньгами» может обойтись гораздо дороже.

4. Формирование принципов осуществления расчетов предприятия с контрагентами на предстоящий период. Эти принципы должны быть дифференцированы по отношению к поставщикам и покупателям товаров и определять следующие направления:

- формирование приемлемых  для предприятия сроков платежей;

-  предусматривать в договорах изменение цен в зависимости от срока оплаты;

- своевременно оформлять расчетные документы;

- разработать систему предоставления скидок и использования наценок.

При формировании приемлемых форм расчета следует учитывать, что при покупке продукции наиболее эффективными являются сделки с использованием векселей, а при продаже продукции  -  расчеты аккредитива.

5. Выявление финансовых возможностей предоставления предприятием товарного кредита. Осуществление этих форм кредита требует наличия у  предприятия достаточных резервов высоколиквидных активов для обеспечения платежеспособности на случай несвоевременного выполнения контрагентами принятых на себя обязательств.

6. Определение возможной суммы оборотных активов, отвлекаемых в дебиторскую задолженность по товарному  кредиту, а также по выданным авансам. Расчет этой суммы должен основываться на:

· объеме отгруженных товаров; 

· сложившейся практике кредитования партнеров;

· сумме оборотных активов предприятия, в том числе сформированных за счет собственных финансовых средств;

· формировании необходимого уровня высоколиквидных активов, обеспечивающих постоянную платежеспособность предприятия;

· правовых условиях обеспечения дебиторской задолженности и т.д.

При определении возможной суммы средств, отвлекаемых в дебиторскую задолженность, следует учитывать, что ограничение практики предоставления товарного кредита отрицательно влияет на рост объема деятельности и формирование устойчивых коммерческих связей. Однако слишком либеральная политика предоставления кредита может вызвать чрезмерное отвлечение финансовых средств, снизить платежеспособность предприятия, вызвать впоследствии значительные расходы по взысканию долгов. В конечном счете значительно повысится уровень предпринимательского риска.

7. Формирование условий обеспечения взыскания дебиторской задолженности. В процессе формирования этих условий на предприятии должна быть определена система мер, гарантирующих получение долга:

-
оформление дебиторской задолженности  обеспеченным векселем;

-
требование страхования дебиторами кредитов, предоставляемых на продолжительный период и другие.

8. Формирование системы штрафных санкций за просрочку исполнения обязательства дебиторами. При этом к дебиторам должны предусматриваться соответствующие пени, штрафы, неустойки. Их размеры должны полностью возмещать все финансовые потери предприятия (потерю дохода, инфляционные потери и другие). Штрафные санкции могут быть дифференцированы в зависимости от сроков погашения кредита и групп покупателей.

9.  Определение процедуры взыскания дебиторской задолженности. Эта процедура должна предусматривать сроки и форму предварительного и последующего напоминаний дебиторам о дате платежа, возможность пролонгирования долга, срока и порядка взыскания долга и другие действия.

10. Использование судебных процедур для взыскания долга. В случае невозможности взыскать задолженность даже на основании судебного решения предприятие все же получает возможность отнести сумму непогашенной задолженности на уменьшение налогооблагаемой прибыли, что позволит хотя бы уменьшить платежи в бюджет.

11.
Использование современных форм рефинансирования дебиторской задолженности. Развитие рыночных отношений и инфраструктуры финансового рынка в России позволяют использовать промышленным предприятиям ряд новых форм управления дебиторской задолженностью - ее рефинансирование, то есть перевод в другие формы оборотных активов предприятия (денежные активы, краткосрочные ценные бумаги). Основными формами рефинансирования дебиторской задолженности, используемыми предприятиями, являются факторинг, учет векселей, форфейтинг.

12.
По возможности предприятиям следует ориентироваться на максимально возможную диверсификацию клиентов-дебиторов с целью уменьшения риска неуплаты монопольным заказчиком.

Для расширения рынка сбыта ООО «Рим» можно порекомендовать совершенствовать договорные отношения с покупателями. На исследуемом предприятии товары продаются преимущественно по договорам поставки с последующей оплатой товара. Наиболее приемлемой для предприятия является предоплата товаров. Кроме того, ООО «Рим» целесообразно осуществлять реализацию товаров по агентским договорам.

Таким образом, перечислены основные и наиболее эффективные пути совершенствования системы формирования и использования прибыли, которые могут применяться ООО «Рим» с целью ускорения расчетов и, соответственно, повышения доходов.

Необходимо отметить, что кредитная политика очень важна для управления, и на каждом предприятии она должна формироваться индивидуально, в процессе выбора между возможностью увеличения рентабельности, которой способствует кредит, и увеличения риска, который при этом возникает. Использование кредитов приводит к увеличению продаж для ООО «Рим», но поскольку при этом могут расти сомнительные долги, исследуемое предприятие должно стремиться к выработке такой кредитной политики, которая учитывала бы также и позиции конкурентов, чтобы не потерять соответствующую долю рынка.

3.2. Оценка экономического эффекта от внедрения предложенных мероприятий

Экономический эффект от расширения ассортимента товаров рассчитать довольно сложно. Однако анализ показывает, что предприятием не охвачен такой сегмент товаров, как косметические препараты для фитнесса и массажа.  Для определения емкости рынка требуется проведение дополнительных маркетинговых исследований и специальных замеров. Однако ориентировочная емкость рынка данных товаров по результатам опроса покупателей, проведенного специалистами ООО «Рим», составила около 12303 тыс. руб. в год. При этом дополнительная прибыль при среднем уровне рентабельности продаж  8,829% составит 1086 тыс. руб. 

Рассчитаем экономический эффект от снижения себестоимости товаров за  счет увеличения размера партий при его закупках. В настоящее время товар закупается небольшими партиями. Однако в 2011 году данная система организации закупок привела несколько раз к недопоставке в срок отдельных видов товаров, как по вине фирмы, так и по вине поставщиков. Кроме того, данная система закупок увеличивает транспортные расходы и другие накладные расходы. При этом площадь имеющихся складов на предприятии используется максимум на 80%. Предлагается оптимизировать работу по поставке товаров, для чего разработать критерии по выбору поставщиков, а также увеличить партии закупаемых товаров, что позволит получить сидку от поставщиков при их закупке в размере 5% и снизить  транспортные расходы и себестоимость работ. Расчет экономического эффекта от внедрения данного мероприятия приведен в таблице 3.2.1.
Таблица 3.2.1
Расчет изменения экономических показателей ООО «Рим» при увеличении партии товаров при их закупке

тыс. руб.

	Основные показатели
	2011 год фактически
	По проекту
	Отклонения абсолютные, тыс.руб.
	Отклонения относитель-ные%

	Объем продаж, тыс.руб.
	205054
	205054
	0
	0

	Себестоимость товаров, тыс.руб.
	140317
	133635
	- 6682
	95.0

	Валовая прибыль, тыс.руб.
	64737
	71419
	+6682
	110.3


После проведения рекламной кампании, по оценкам экспертов, в среднем объем продаж торгового предприятия увеличивается на 10%. Следовательно, дополнительная выручка ООО «Рим» составит 20505 тыс.руб.:

205054 тыс. руб. х 10% = 20505 тыс. руб.

Рассчитаем стоимость рекламы. В течение года планируется реклама предприятия на телевидении рядом с художественными фильмами и новостными программами два раза в месяц:

- изготовление видеоальбома с компьютерной графикой – 2000 руб.

- прокат: 20 сек. х. 114 руб. х  24 дня = 5475 руб.

Итого: 5675 руб. 

Таким образом, от проведения данного мероприятия ООО «Рим» получит дополнительно 20448 тыс.руб. прибыли (20505 тыс. руб. – 57 тыс. руб.), а при уровне рентабельности продаж 2011 года 8,829%  - прибыли от продаж на сумму 1805 тыс. руб.

В работе были предложены мероприятия по ускорению оборачиваемости одной из существенных частей оборотных активов ООО «Рим» - дебиторской задолженности. После реализации всех предложенных мероприятий продолжительность оборота дебиторской задолженности предположительно сократится на 9,4 дня, и период оборота составит 7 дней. Экономический эффект  в результате ускорения оборачиваемости  капитала выражается  в относительном  высвобождении  средств из оборота, а также в увеличении  суммы выручки и суммы прибыли.  Сумма высвобожденных средств из оборота в связи с ускорением (-Э) или дополнительно привлеченных средств в оборот (+Э) при замедлении оборачиваемости капитала определяется умножением однодневного оборота по реализации  на изменение продолжительности оборота:

±Э = (Обф : Д) х ΔПоб

где Обф – выручка от реализации  (фактический оборот за год);

      Поб – период оборачиваемости;

      Д – дни периода.

Проведем расчет экономического эффекта в результате ускорения расчетов  ООО «Рим» с покупателями:

Э = (205054 : 365) х (- 9,4) = - 5281 тыс. руб.

Как показывают расчеты, в связи с ускорением  оборачиваемости дебиторской задолженности ООО «Рим» на 9,4 дня в результате предложенных ранее мероприятий произойдет относительное высвобождение средств из оборота предприятия на сумму 5281 тыс. руб.  Полученные доходы целесообразно размещать с целью извлечения дополнительной прибыли, например, использовать депозитные вклады. Исходя из депозитной ставки в 12%, ООО «Рим» получило бы в результате высвобождения средств чистой прибыли на сумму 634 тыс. руб. 

В заключение необходимо рассчитать резервы повышения прибыли и роста рентабельности от вышеуказанных мероприятий.

Выручка от продаж с учетом расширения рынка товаров и рекламной кампании по прогнозу составит:

((205054 тыс. руб. х 110%) + 12303 тыс. руб. = 237862 тыс. руб.

За счет ускорения расчетов с дебиторами выручка ООО «Рим» от продажи увеличится на 5281 тыс. руб. Таким образом, выручка от продажи товаров в 2012 году по прогнозу составит 243143 тыс.руб. (237862 тыс.руб. + 5281 тыс.руб.)

Рассчитаем себестоимость товаров с учетом фактического уровня себестоимости в 2011 году 68,429% и с учетом снижения общей суммы затрат на 5% за счет снижения транспортных расходов и скидок поставщиков:

237862 тыс.руб. х 68.429%  х 95% = 154628 тыс.руб.

Коммерческие расходы увеличатся на 57 тыс. руб. (реклама товаров ООО «Рим»).
Все произведенные расчеты обобщены в таблице 3.2.2 и на рис. 3.2.1.

Таким образом, для повышения рентабельности ООО «Рим» можно порекомендовать такие направления совершенствования финансово- хозяйственной деятельности, как  повышение ассортимента товаров; поиск новых рынков сбыта своей продукции; тщательное отслеживание возврата дебиторской задолженности, использование судебных процедур для ее возврата. В случае невозможности взыскать задолженность даже на основании судебного решения предприятие все же получает возможность отнести сумму непогашенной задолженности на уменьшение налогооблагаемой прибыли, что позволит хотя бы уменьшить платежи в бюджет. 

Таблица 3.2.2
Прибыль и рентабельность ООО «Рим»
тыс. руб.

	Показатели
	2011 г.
	2012 г. прогноз
	Абсолютное отклонение, +/-
	Темп роста,%


	
	
	
	
	

	Выручка от реализации  продукции
	205054
	243143
	+38089
	118.6

	Себестоимость
	140317
	154628
	14311
	110.2

	Коммерческие расходы
	31944
	32000
	+ 57
	100.2

	Управленческие расходы
	14689
	14689
	-
	-

	Прибыль от продаж
	18103
	41825
	+23721
	231.0

	Проценты к получению
	1190
	119 023
	-
	-

	Проценты к уплате
	533
	533
	-
	-

	Доходы от участия в других организациях
	1
	1
	-
	-

	Прочие доходы
	931
	931
	-
	-

	Прочие расходы
	2720
	2720
	-
	-

	Прибыль до налогообложения
	16971
	40692
	+23721
	239.8

	Налог на прибыль
	4457
	9766
	+5309
	219.1

	Чистая прибыль
	12514
	3 0926
	+18412
	247.1

	Рентабельность продаж,%
	8.829
	17.202
	+8.373
	194.8

	Рентабельность организации,%
	6.103
	12.719
	+6 616
	208.4
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Рис. 3.2.1. Рентабельность деятельности предприятия ООО «Рим»
В результате реализации предложенных мероприятий был составлен прогноз финансовых результатов деятельности ООО «Рим» и его рентабельности. В результате выяснилось, что предприятие получит дополнительно 38089 тыс. руб. выручки от продаж. При плановом уровне рентабельности продаж 17,202% прибыль от продаж составит 41825 тыс. руб., что больше прошлогоднего уровня на 23721 тыс. руб., или на 131%.

Заключение
Таким образом, в ходе проведенного исследования все поставленные в начале работы задачи были решены и цель достигнута. По итогам анализа системы формирования и использования прибыли предприятия необходимо сделать ряд выводов и обобщений. 

В работе был проведен анализ системы формирования и использования прибыли предприятия ООО «Рим» и определены пути ее совершенствования. В ходе анализа выяснилось, что большую часть прибыли ООО «Рим» до налогообложения составляет прибыль от продаж. В 2011 году соотношение прибыли от продаж и прибыли до налогообложения составило 106,6%, что связано с отрицательным сальдо прочих доходов и расходов. 

Прибыль ООО «Рим» от продаж имеет устойчивую тенденцию к росту: в  2011 году по сравнению с 2009 годом увеличилась на 15886, или в 8 раз, а по сравнению с прошлым годом - на 12018 тыс. руб., или почти в три раза. При этом уровень себестоимости продажи товаров в «Рим» имеет тенденцию к снижению. В 2011 году данный показатель составил 68,4%, что ниже прошлогоднего уровня (72,1%) и аналогичного показателя 2009 года (74,5%)

Доходы ООО «Рим» в 2011 году составили 207176 тыс. руб., что больше 2009 года на 99864 тыс. руб., или на 93,1%. По сравнению с 2010 годом доходы увеличились на 55067 тыс. руб., или на 36,2%. В структуре доходов ООО «Рим» наибольший удельный вес приходится на доходы от основной деятельности – 99,0% в 2011 году. Проценты к получению составляют 0,2% доходов. Доходы от участия в других организациях, прочие доходы имеют незначительный удельный вес в структуре доходов (0,1% и 0,3% соответственно).

В ходе факторного анализа выяснилось, что наибольшее влияние на увеличение прибыли от продажи товаров в 2011 году по сравнению с 2010 годом оказало снижение себестоимости ее производства. Общее увеличение за счет этого фактора составило 61,8%. Увеличение доходов от основной деятельности способствовало росту прибыли от продаж на 20,8%. На долю сокращения управленческих и коммерческих расходов приходится соответственно 7,5% и 9,9% в общем объеме увеличения прибыли ООО «Рим» от продажи товаров.

К увеличению чистой прибыли ООО «Рим» в 2011 году по сравнению с 2010 годом на 4012 тыс. руб. в первую очередь привело увеличение доходов от основной деятельности (выручки от продажи товаров). За счет этого фактора чистая прибыль увеличилась на 59738 тыс. руб. Увеличение процентов к получению позволило увеличить чистую прибыль на 734 тыс.руб. Все остальные факторы привели к снижению чистой прибыли ООО «Рим».

По итогам анализа рентабельности деятельности ООО «Рим» был сделан вывод как о росте рентабельности продаж, так и о росте общей рентабельности данной организации. В ходе факторного анализа выяснилось, что основной причиной роста показателей было увеличение доходов от основной деятельности (выручки от продажи товаров). При этом отрицательно на показатели повлияло увеличение себестоимости товаров, рост управленческих и коммерческих расходов. На общую рентабельность организации кроме перечисленных факторов отрицательно повлияло снижение прочих доходов и рост прочих расходов.

Проведенные в работе расчеты свидетельствуют об эффективном использовании капитала в условиях ООО «Рим», что оценивается положительно. В 2009 году на 1 руб. совокупного капитала было получено 0,02 руб. чистой прибыли. В 2010 году исследуемый показатель увеличился до 0,09 руб. чистой прибыли на 1 руб. капитала, а в 2011 году - возрос  до 0,15 руб. При этом рентабельность капитала увеличилась в 2011 году по сравнению с 2010 годом за счет  роста рентабельности организации  на 0,398%,  за счет  ускорения оборачиваемости капитала - на  5,301%.

В работе был проведен анализ финансово-хозяйственной деятельности ООО «Рим», в ходе которого выяснилось, что рост прибыли и рентабельности данного предприятия происходит одновременно с укреплением финансового состояния, ростом платежеспособности и ликвидности. Это свидетельствует о высоком качестве прибыли исследуемого предприятия и оценивается положительно.

Как показало исследование, распределение и использование чистой прибыли, полученной в результате производственно-хозяйственной деятельности ООО «Рим», осуществляется в соответствии с Положением о распределении и использовании прибыли. Решение о распределении чистой прибыли между участниками общества принимается один раз в год общим собранием участников.

В соответствии с Положением о распределении и использовании чистой прибыли, ООО «Рим» формирует Фонд развития производства, Фонд потребления и Резервный фонд. Формирование и расходование данных фондов осуществляется общим собранием участников  с последующим предоставлением отчетов об использованных средствах Совету директоров и на собрании участников.

Часть прибыли, предназначенная для распределения между его участниками, распределяется пропорционально их долям в уставном капитале общества. Фонд социального развития ООО ««Рим» является источником средств  стимулирования работников предприятия. Резервный фонд предназначен для обеспечения финансовой устойчивости в период временного ухудшения производственно-финансовых показателей ООО «Рим». Он также служит для компенсации ряда денежных затрат, возникающих в процессе продажи товаров.

В ходе анализа выяснилось, что чистая прибыль ООО «Рим», подлежащая распределению имеет тенденцию к росту. В 2011 году она составила 12514 тыс. руб., что больше прошлогоднего значения (на 4012 тыс. руб. или на 47,2%), и уровня 2009 года (на 10984 тыс. руб., или в 8,1 раза).

Большая часть чистой прибыли предприятия зачисляется в Фонд потребления. В 2010 году ООО «Рим» направило в этот фонд  8184 тыс. руб. или 65,4% чистой прибыли. Рост средств Фонда потребления в условиях ООО «Рим» можно признать неэффективным, поскольку он сопровождается более низкими темпами производительности труда.

В Фонд развития производства в 2010 году было направлено средств на сумму 2778 тыс. руб., что больше аналогичного показателя 2010 года на 49 тыс. руб. (на 1,8%) и показателя 2009 года (на 2166 тыс. руб., или в 4,5 раза). В структуре распределенной прибыли удельный вес средств Фонда развития предприятия имеет устойчивую тенденцию к снижению, в 2011 году исследуемый показатель составил всего 22,2%. 

Средства Резервного фонда в 2010 году за счет чистой прибыли составили 1552 тыс. руб., что больше как прошлогоднего уровня (на 430 тыс. руб., или на 38,3%), так и уровня 2009 года (на 1321 тыс. руб. или в 6,7 раза). При этом средства Резервного фонда имеют самый низкий удельный вес в структуре распределенной прибыли, в 2011 году удельный вес составил всего 12.4%.

Механизм распределения и использования прибыли в условиях ООО «Рим» можно признать неэффективным, поскольку он не обеспечивает условия расширенного воспроизводства, эффективной мотивации и материального стимулирования работников. Финансовое состояние ООО «Рим» за анализируемый период имеет тенденцию к улучшению, при этом спрос на товары предприятия очень высок. Поэтому предприятию необходимо совершенствовать механизм распределения прибыли, направляя ее не на потребление, а на расширение деятельности. 

Для увеличения доходов, прибыли от продаж и повышения рентабельности ООО «Рим» были рекомендованы такие направления совершенствования финансово-хозяйственной деятельности, как  повышение ассортимента товаров; поиск новых рынков сбыта товаров; тщательное отслеживание возврата дебиторской задолженности, использование судебных процедур для ее возврата. В случае невозможности взыскать задолженность даже на основании судебного решения предприятие все же получает возможность отнести сумму непогашенной задолженности на уменьшение налогооблагаемой прибыли, что позволит хотя бы уменьшить платежи в бюджет. 

В результате реализации предложенных мероприятий был составлен прогноз доходов, финансовых результатов и рентабельности ООО «Рим», в результате которого выяснилось, что предприятие получит дополнительно 38089 тыс. руб. доходов от основной деятельности (выручки от продажи товаров). При плановом уровне рентабельности 717,202% прибыль от продаж составит 41824 тыс. руб., что больше прошлогоднего уровня на 23721 тыс. руб., или на 131%.
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